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L St Giiz Disnemi

REK101 Reklamcihga Giris

Bu dersin amac1 6 grencileri reklam siirecine iliskin temel kavramlarla tanistirmak, reklamcilik meslegiyle
ilgili bilgileri anlatmak ve bir reklam kampanyasimn nasil planlanip gergeklestirildigini uygulamali olarak
gostermektir. Bu ders, dgrencilere reklam yapilandirma siirecinde yararlanacaklari temel reklam terimlerini
ve kuramlari hakkinda bilgi sahibi olmalarim saglamay1 amaclamaktadir. Derste reklamcilik ile ilgili temel
kavramlara giris yapilarak reklam tasarim ve uygulamalar ile ilgili olarak giris niteliginde alan bilgisi

verilerek, 6grencilerin reklamcilik jargonuna hakim olmalar1 da amaclanmaktadir.
RPSI109 Pozitif Psikoloji ve Tletisim Becerileri

Psikolojinin temel ilke ve kavramlari. Mutluluk ve iyimserlik psikolojisi. Mutlu, huzurlu ve basanl
olmanm yollari, insanin bilissel, duyussal ve psikolojik dinamikleri. Psikanaliz, biligsel psikoloji,
davranisci yaklasim, norobiyolojik yaklasim gibi temel psikolojik yaklagimlar. Motivasyon, dzgiiven,
sayginlik duygusu, aidiyet duygusu gibi kavramlar ve olgular. Ders; iletisim bilimlerinin genel
gergevesiniolusturan temel kavramlar, iletisim becerilerinin giiglendirilmesine iliskin ¢6ziimve Gneriler,
kisilerarasi iletisim, grup iletisimi, orgiit iletisimi, kitle iletisimi, kamusal iletisim, uluslararasi iletisim

ve kiiltiirlerarasi iletisim gibi konular1 kapsar.

ILET111 iletisime Giris

[letisim bilimlerinin gelisimi, iletisimin temel kavramlan, insan ve toplum yasanunda iletisimin yeri ve
Onemi, iletisim tiirleri, iletisimin boyutlari, iletisimin hangi diizeylerde gerceklestigi, etkili iletisim,
beden dili.

SBU157 Siyaset Bilimi

Siyaset biliminin gelisimi, temel kavramlar, siyasal sistemler, demokratik sistemin dogusu ve geligimi,
parlamenter sistemler ve isleyisleri, Tiirkiye’de demokrasinin gelisimi ve isleyisi. Demokratik

sistemlerin kurum ve politikalari, siyaset bilimine yon veren diisiiniir ve diisiinceler.
ING101 ingilizce |

Ingilizce temel kavramlar. Okuma metinleri ve alistirmalari. Dinleme alistirmalan. Ceviri alistirmalar.

Deneme yazma. Konusma aligtirmalari.



TURK101 Tiirk Dili-1

Dil nedir? Dilin sosyal bir kurum olarak insan yasamindaki yeri ve 6nemi. Tiirk dilinin diinya dilleri
arasindaki yeri ve Tiirk dilinin tarihi agsamalari. Tiirk¢ede sesler ve smiflandirilmasi, Tiirkgenin ses
ozellikleri ve ses bilgisi ile ilgili kurallar. Tiirkgenin yapim ekleri ve uygulamasi, kompozisyonla ilgili
genel bilgiler. Kompozisyon yazmada kullanilacak plan ve uygulamasi. Biirokratik yazisma bigimleri.

Sozli ve yazili anlatim becerisinin gelistirilmesine iliskin konusma ve yazi pratikleri.
ATA101 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi -1

Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin kurulus dykiisii. Cumhuriyet’in temel ilkeleri. Atatiirk Devrimlerinin
temel felsefesi. Devrimlerin niteligi ve etkileri. Tek Parti Donemi. Cok Partili doneme gegis ve

demokratiklesme siireci. Cumhuriyet Tiirkiye’sinin Anayasalart.

RKULZ101 Universite Kiiltiirii |

Bu derste gerek toplum ve iilke giindemi dikkate alinarak, gerekse {iniversite giindeminin gerektirdigi
birtakim konularin iniversite iginden veya digindan birtakim uzmanlar tarafindan 6grenciyle paylasimi
saglanmaktadir. Iletisim sektdriiniin gesitli kesitlerinde gorev yapan iletisim profesyonellerinin bilgi ve

deneyimlerinin iletisim dgrencileriyle paylasima.



IKINCi YARIYIL (1. Simf, Bahar Dénemi)

REK104 Pazarlamaya Giris

Pazarlama tanim1 ve kapsamina iliskin temel kavram ve konular, teoriler yaklagimlar. Pazarlama sistemi,
fiyatlandirma, iiriin, dagitim kanallar1, tutundurma faaliyetleri, pazarlama arastirmasi, pazar boliimlemesi

ve pazar analizi konulart.

ILET106 iktisada Giris

Iktisadin temel kavramlan. Iktisadi diisiiniisiin gelisim evreleri. Mikro ve makro iktisat. Uluslararasi
iktisada iligkin temel bilgiler. Tiirkiye’nin iktisadi politikalari ve uygulamalari. Liberal diisiiniis ve

iktisat. Serbest pazar ve rekabet. Gelismislik ve azgelismislik kavramlari. Kapitalizm ve kiiresellesme.
FEL109 Felsefede Temel Kavramlar

Felsefenin dogusu ve gelisimi. Temel kavramlar, kuramlar, yaklasimlar. Felsefeyi diisiiniisiin
paradigmalan. {1k cag felsefecileri. Orta Cag Avrupa’sindafelsefi diisiiniis. Dogu ve Uzakdogu felsefesi.

Felsefe ve iletisim iliskisi.
SOS126 Genel Sosyoloji

Sosyolojinintemel kavramlari. Sosyolojinin bilimsel bir disiplin olarak gelisim siireci. Klasik ve modem
sosyolojiye egemen olan kavram, kuram ve yaklagimlar. Sosyolojik diisiincenin evreleri. Sosyoloji ve

iletisim bilimlerinin kesistigi ve birbirinden beslendigi noktalar.
ING102 ingilizce 11

Ingilizce temel kavramlar. Okuma metinleri ve alistirmalan. Dinleme alistirmalar1. Ceviri alistirmalar.

Deneme yazma. Konusma alistirmalari.
TURKZ102 Tiirk Dili-11

Yazili ve Sozlii Anlatim Tirleri, Noktalama ve Yazim Kurallari, Anlatim Bozukluklari. Konusma
egitimi, ifade, mimik, toplum karsisinda kendini diizgiin bir sekilde anlatma; dipnot, bibliyografya;
paragraf incelemeleri, giris-gelisme sonug,ana diisiince, metin kurma ¢alismalari, 6nemli yazar ve sairler
hakkinda bilgiler.

ATA102 Atatiirk Ilkeleri ve inkilap Tarihi - 11

Atatiirk tikeleri ve Inkilap Tarihi - 1 dersinin ikincibsliimiinde, Cumhuriyet’ in kurulusuile birlikte basta
egitim, ekonomi, siyaset ve kiiltiir olmak tizere ¢esitli alanlarda gerceklestirilen devrimler {izerinde

durularak Atatiirk¢ii diisiince sistemi, Atatiirk ilke veinkilaplar1 veozellikle laiklikilkesi anlatilmaktadir.



RKUL 102 Universite Kiiltiirii I

Bu derste gerek toplum ve iilke giindemi dikkate alinarak, gerekse tiniversite giindeminin gerektirdigi
birtakim konularin tiniversite iginden veya disindan birtakim uzmanlar tarafindan 6grenciyle paylasmu

saglanmaktadir. Iletisim sektdriiniin cesitli kesitlerinde gdrev yapan iletisim profesyonellerinin bilgi ve

deneyimlerinin iletisim §grencileriyle paylasima.



REK201 Pazarlama iletisimi

Pazarlamaya genel bakis. Pazarlamadailetisim siiregleri. Pazarlama iletisimi kavramu ve 6 geleri; reklam,
halkla iligkiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, interaktif pazarlama, satig tutundurma kavramlar.
Pazarlama ve reklamiligkisi. Biitiinlesik pazarlama iletisimi anlayisi ve markadegerine etkisi. Kampanya

analizleri ve 6rnek olaylar.
REK?203 Reklamcilikta Temel Tasarim

Tasarim kavramyi, tasarim teorilerinin temel prensipleri. Bi¢im, sayfa diizeni, doku, ¢izim/resimleme,
imge, renk, hiyerarsi, tipografi, logotype, afis, billboard, raket, megalight, brosiir, basim ilanlar1, stantlar,
promosyoniiriinleri vb tasarim terimleri, araglari1 ve ortamlari. Grafik tasarim ve reklam tasarimimn temel
yaklagimlan, gorsel iletisim tasariminda algi ve ikna kavramlari, tasarimda renk. Temel pratikler ve

uygulamalar.

REK?205 Reklam Metin Yazarhg:

Reklam ajansinin yapilanmasi. Metin yazarinin sorumluluklari, ajanstaki yeri. Reklam metninin
kapsami. Reklam metinlerinde bilgi unsuru. Reklam metninde yaraticilik. Brief’te olmas1 gereken
unsurlar. Debrief. Reklami yazilmasi, mecralara gore yazim teknikleri. Kampanya analizleri. Omek ve

uygulamalar.

ILET203 iletisim Hukuku

Iletisim hukukunun temel kavramlari. Diinya iilkelerinde iletisim hukukunun gelisimi. Tiirkiye'de
iletisim hukuku. Basin 6zgiirliigii ve ilk hukuksal uygulamalar. Sansiir uygulamalar1 ve hukuk. Yazih
basma iliskin hukuksal diizenlemeler. Radyo ve televizyon yaynciligina iliskin hukuksal diizenlemeler.
Sinema ve hukuk.

ILET205 iletisim Tarihi

Insanlik tarihi ve iletisim. Ilk ¢aglarda iletisim. Antik ¢agda iletisim. iletisim teknolojilerinin geligimi.
Kitle iletisim araglarmin dogusu ve gelisimi. Tiirkiye'de Kitle iletisimin gelisimi. Gazeteciligin geligimi.
Radyonun gelisimi. Ajans haberciliginin dogusu ve gelisimi. Televizyon donemi. Dijital yayincilik

dénemi. Internet medyas.



ILET209 Sosyal Psikoloji

Sosyal psikolojinin bilimsel bir disiplin olarak dogusu ve gelisimi. Sosyal Psikolojinin temel kavram ve
kuramlari. Birey ve toplum iligkisi. Grup ve grup dinamigi. Grup ve toplum iligkisi. Aile. Tutum ve alg.

Tutum olgekleri. Denge kuramlari. Sosyal Psikoloji ve iletigim.

ILET217 Mesleki Ingilizce |

Iletisim alanida Ingilizce kullanma becerisinin gelistirilmesi. iletisimin profesyonel alamnda Ingilizce
kullanma becerisi. Yazili basin haberciliginde Ingilizce kullanimi. Radyo ve televizyon yayincihg

alaninda Ingilizce kullanimi. Sinema alaninda Ingilizce kullanimu.
ILET219 ietisim Arastirmalarinda Yontem

Bilgi bilimin dogusu ve gelisimi. Yontembilimin gelisim evreleri. Yontembilime temel olusturan
distinsel gelenekler. Sosyal bilimler ve yontembilim iliskisi. Sosyal bilim alanindaki ¢aligmalarda
kullanilan yontem ve teknikler. Ampirik yontembilimsel gelenek. Elestirel yontembilimsel gelenek.

Anket teknigi, i¢erik ¢oziimlemesi. Yorumsamaci analiz teknikleri.



e Bahar Dinemi

REK?202 Marka Yonetimi

Algi Kavrami ve Siireci. Kisiler ve Kurumlarin Goziiyle Marka. Marka ile ilgili Temel Kavramlar. Marka
Yonetimi ve Yapilandirma. Konumlandirma. Markanm Sembolik Giicii. Kisilerin zihninde marka
kavramini sekillendiren faktdrler. Markalagma, marka iletisimi ve yonetimine dair temel bilgi ve

uygulamalar.

ILET204 Siyasal Iletisim

Siyaset ve iletisim iliskisi. Siyasal sistemler ve iletisim sistemleri. Siyasal yapilar ve kitle iletigim
araglarinin yapilanmasi. Demokrasi ve iletisim. Propaganda ve ikna teknikleri. Retorik. Siyasal reklam.

Imaj ve alg1 yonetimi.

REK?204 Reklamcilikta ileri Tasarim

Bu dersin amac1 6grencilerin tasarim bilgilerini gelistirmek ve onlara reklam tasarimlari hazirlayabilme
yetenegini kazandirabilmektir. Tasarim prensiplerini ve reklam tiretim stirecinde kullanilan gorsel tasarim

uygulamalarmin Adobe Illustrator programi araciligiyla gelistirilmesini icermektedir.
ILET206 Fotografcilik

Fotografciligin temel kavramlan. Fotografcilik c¢ekim teknikleri, fotografeilik tiirleri, sanat
fotografciligi, haber fotografcihigi, belgesel fotografcilik. Fotografgilikta ¢ergeveleme, derinlik,

perspektif ve renk ayarlari.

ILET214 Mesleki ingilizce |1

Iletisim alaninda Ingilizcenin etkin kullanimi. Haber yaziminda Ingilizce kullanma becerisinin
gelistirilmesi. Ingilizce medya metinlerinin okunabilirligi becerisinin kazandirilmasi. Ingilizce medya

icerigi hazirlama yetisinin gelistirilmesi.

ILET216 Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarligi en genel anlamiylamedya i¢eriklerine erisim, medya i¢eriklerini analizedebilme, elde
edilen bilgilerin dogrulugunu sorgulayabilme ve medyaya icerik liretebilme becerilerini kazanmayi ifade
etmektedir. Medyaokuryazarligindaki ana amag, medyayi dogru anlamak ve medyai¢in etikilkelere uygun
icerik tiretebilir hale gelmektir. Bu derste geleneksel medya okuryazarligindan baslayarak medyanmn
gelisimi ve doniistimiyle ihtiyac haline gelen farkli okuryazarlik bigimleri incelenecek, giintimiizde her

yastan insan i¢in gerekli olan yeni medya okuryazarlig: iizerinde durulacaktir.



RPRG104 Girisimcilik ve Proje Kiiltiirii

Girisimcilik &zellikleri ve girisimcilik bakis agis1 kazanma. Is fikri gelistirme ve uygulama. Proje
hazirlamanin tiimasamalar1. Proje planlamave yazma becerisinin kazandirilmasi. Iletisim alaninda cesitli

proje konular1 saptayarak proje haline getirilmesi. Aragtirma tasariminin gelistirilmesi, veri toplama

tekniklerinin saptanmasi, verilerin analizi uygulamalari,



L '3 St Giiz Dinemi
Zorunlu Dersler

REK303 Reklamda Yaraticihk

Bu ders, 6grencileri yaraticilik kavraminin tanmimim ve 6zellikleri hakkinda bilgilendirmeyi, 6grencilerin bir
reklamin yaratic1 boyutunu analiz edebilmelerini ve yaratici reklam fikri {iretmek i¢in gereken becerileri
kazanmalarini saglamay1 amaglamaktadir. Yaraticilik kavrami, yaratic stirecin bilesenleri, yaratici reklam
ve Ozellikleri, yaratici strateji ve taktikler, ikna ve yaraticilik iligkisi, yaratici fikir ve reklamda yaratici

kaliplar dersin igerigini olusturmaktadir.

ILET303 iletisim Kuramlari

Iletisim biliminin dogusu, gelisimi. Iletisim bilimleri alaninda liberal ve elestirel paradigmalarn
incelenmesi. Her iki paradigma igerisinde gelisen model, kuramve yaklasimlar. Kitle iletisim araglarmmn

etkileri. Iletisimin ekonomi politigi, kiiltiirel calismalar. Medya ve etkilesimcilik.
Secmeli dersler
REK351 Reklamcilikta Stratejik Arastirma

Reklamda aragtirmanin 6nemi ve islevleri. Reklamda dogru igerik ve etkili iletisim i¢in arastirmanm
kullanilmasi, reklamcilikta sik kullanilan aragtirma yontemleri. Reklamcilikta arastirma sorulan
tanimlanmasi, arastirma tasarisi, veri toplama araglar1 ve metodoloji gelistirilmesi. Evren ve 6rneklem.
Verianalizi yontemlerinin belirlenmesi, verilerin yorumlanmasi ve arastirma raporunun yazilmasi. Hedef

kitle analizleri. Reklamda etki arastirma ve analizleri. Algi, marka ve marka degeri arastirmalari.
REK353 Reklam Dili

Reklamda yazili anlatim siiregleri. Reklamda kullanilan dil ve anlatimin 6zellikleri. Anlambilim ve
gostergebilime giris. Reklamda Oykiileme (storytelling). Reklamda metafor kullanimi. Reklamda

siirsellik. Reklam dilinde gorsellik unsurlari. Reklamda retorik unsurlar.
REKS355 Tiiketici Davramslar:

Tiiketim olgusu ve yeni tiikketici kavrami. Tiiketici ve miisteri kavramlari ayrimi. Tiiketici davramislarmmn
farkli disiplinlerle iligkisi. Tiketici davraniglariin sosyo-psikolojik ve ekonomik dinamikleri.
Motivasyon, kisilik, deger ve tutumlar. Tiiketici karar alma siirecleri. Reklam ve tiiketicisi arasmda
kurulan bag ve yeni pazarlama anlayiginda tiiketiciye bakis agisi. Pazarlamanin dijital doniisiimiinde

tilketici davranislarinin yeri.



REK357 Tiiketim Toplumu

Tiiketim toplumu kavrami. Tiiketim toplumu siireci. Tiiketim toplumu ve endiistrilesme, kapitalist
sistem ve tiiketim toplumu. Kitlesel seri iiretim, kapitalist ekonominin tiketim merkezli tavn ve

tilketimin tegvik edilmesi. Tiiketim odakl1 toplumsal bi¢imlenme ve tiikketim toplumunun egemenligi.

REK359 Reklam Senaryosu Yazarhgi

Reklam yazma sanati. Yaratici yazarlik ile reklam yazarligr arasindaki iliski. Reklam yazarlari profili
nasil olmalidir? Unliireklam yazarlari ve yéneticilerve ekollerin degerlendirilmesi. Reklam yazarlignda
televizyon mecrasimn yeri ve onemi. TV reklam senaryosunun yapitaslari. Siradisi reklam senaryosu
yazmak i¢in yontem ve Oneriler. Senaryo 6rnekleri lizerinden degerlendirmeler. Marka hikayeleri ve

kurgulari. Senaryo ve hikaye yazimi. Senaryo yazarken kullanilacak ifadeler ve anlatim tarzlari.

REK361 Yetenek Yonetimi

Kurumsal diizeyde cazip sirket olma, yetenekli ¢caligsanlari geligtirme ve elde tutma ¢abalarini igerin
interdisipliner bir calisma alan1. Insan kaynaklar1 yonetiminin yeni vizyonu. Isveren ve ¢alisan markasi

strateji ve uygulamalari.

REK363 Reklamda Photoshop Uygulamalari

Reklam ve yaratici siireg. Reklam ve grafik tasarimi. Grafik tasarimin temel ilkeleri ve uygulamalar.
Reklamecilikta grafik uygulamalari. Tasarimda gorsel Ogeler ve gorsellestirme. Temel tasanm

programlari ve temel reklam gorsel tasarim uygulamalar1 (Adobe Illustrator ve Adobe Photoshop CC).
REK365 Reklam Tiirleri

Bu derste reklamin kavramsal gergevesini ve nasil ¢alistigini anlamaya iligskin, siirecler ve temel
kavramlarele alinmaktadir. Bu derste sirastyla; Reklamin tanimu ve tiirleri, Reklam mecralari ve reklamm
isleyisi tizerine etkileri, TV reklamlari, Radyo reklamlari, Basili reklamlar, internet reklamlari, mobil
reklamlar, sanal reklamlar, oyunigireklamuygulamalan, ti¢ boyutlu interaktif reklamc1lik, Sosyal medya
reklamlari, Reklam tiirleri ve marka, reklam tiirleri ve tiiketici satin alma davranisi tizerine etkisi gibi

konular ele alinmaktadir.
REK367 Reklam Sosyolojisi

Bu dersin anaamaci, reklamlarin tiiketici, hedef kitle ve toplum tizerindeki etkilerinin sosyolojik temelde
Ogretilmesidir. Bu derste sirasiyla; Reklamin amaglari ve iglevleri, Reklamciligin sosyal ve ekonomik
yonleri, Kiiltiir, dil ve reklam iligkisi, Reklamlarmn toplum tizerindeki etkileri, Tiketim toplumu, tiiketim
tirleri ve reklam iliskisi, Sosyal reklamlarin hedef Kitle tizerindeki etkileri, Reklam ve sosyal smif iligkisi,
Reklamlarm kimlik insasi iizerindeki etkileri, Reklamlarda toplumsal cinsiyet insasi, Reklamlarm

kusaklar lizerindeki etkileri gibi konular ele alinmaktadir.



Al TINCI YARIYIL (3. Sunf. Bahar Dignemi
Zorunlu Dersler

REK304 Medya Planlamasi

Bu dersin amaci 6 grencilerin; medya plani siireci ve basamaklarina iligkin bilesenleri tanimasini, s6z konusu
bilesenlerin reklam medya planlama siirecindeki rol ve etkinliklerinin stratejik bakis agismdan
iligkilendirilerek yapilandirilmasina iliskin siireci kavramasini ve siirecin ¢alisma mantiginin kavranmasi
paralelinde bir reklam kampanya medya plan1 tasarlamasim saglamaktir. Dersin Igerigi; reklamcilik alannda
medyamn onemi ve konumu, medya planlamasi kavrami, medya planlamasinda satin alma, medya
planlamasinda kullanilan terimler ve 6lgtim teknikleri, medya izleyicisi tizerinde arastirma, bilgi kaynaklar

ve liretimde degerlendirme yontemleri incelenmektedir.

REK306 Dijital Reklamcilik Uygulamalari

Bu ders, dijital cagda reklamcilik alaninda yasanan gelismelere yonelik bir anlayis gelistirmeyi, dijital
reklamciliga iliskin temel konularda bilgi sahibi olmayi ve farkli dijital reklam tiirlerini taniyarak yaratict ve
yenilik¢i dijital reklam fikirleri iretmeyi amaglamaktadir.

Ders kapsaminda 6 grenciler, dijital reklamciliga iligkin temel konular1 6grenerek yeni iletisim teknolojilerine
reklamcilik perspektifiyle bakmayi 6 grenirler. Ogrenciler, reklameilik alaninda kullanilan dijital uy gulamalari
tanidiktan sonra dijital araglarin kullamimi yoluyla reklam faaliyetlerinin verimliligini artirmay1 hedeflerler.
Ders kapsaminda iiretken yapay zeka araclarina yonelik bilgi ve farkindaliklarini da gelistirirler. Ayrica dijital
reklam uygulamalari ile birlikte ortaya ¢ikabilecek veri giivenligi ve gizlilik, seffaflik ve algoritmik 6n yargt
gibi etik sorunlara yonelik bilgi sahibi olurlar. Dijital reklam uygulamalarinin sorumlu ve etik ilkelere uygun

kullaniminin 6nemini anlarlar.
Secmeli dersler
REK352 Siyasal Reklamcihik

Siyasal reklamin tanimi. Siyasal reklamin ortaya ¢ikisi ve yayginlagsmasi. Siyasal reklamin tiirleri.

Siyasal reklamin mecralar1. Siyasal reklam, imaj ve alg1. Siyasal reklamkampanyalari uygulamalari.

REK354 imaj ve Alg1 Yonetimi

Algilama. Tutum, algi ve iletisim. Imgelem. Arketipler. Propaganda. Retorik. imaj ve alg iliskisi. imaj
kavrami. imaj tiirleri. imaj yonetimi. imaj ve alg stratejileri gelistirmede iletisimin olanaklarndan

yararlanma.



REK356 Noropazarlama

Noropazarlama kavrami. Noropazarlama kuramlari. Noropazarlama ve reklam iliskisi. Geleneksel
arastirmalara alternatif bir arastirma yontemi olarak Noropazarlama. Noropazarlamanin gelecegi.

Diinyada ve Tiirkiye'de Noropazarlama uygulamalar.

REK358 Reklamda Cinsiyet Temsili

Reklam ve toplumsal cinsiyet. Reklam kuramlarinda cinsiyetin sunumu ve ikna. Reklam ve toplumsal
cinsiyet kavrami. Reklamda bir retorik unsur olarak kadin bedeninin sunumu. Reklamda meta fetisizmi ve

cinsiyet temsilleri. Reklam metinlerinde sunulan kadm ve erkek temsilleri.

REK360 Yenilik¢i ve Yaratici Diisiinme Teknikleri

Reklamecilikta yeni yaklagimlar. Yaraticiligin tanimi ve esaslari. Yaraticiligin reklamcilik meslegi
acisindan degerlendirilmesi. Yaratici diisiince ve uygulamalarin reklam ajanslari ve birimleri agismdan
onemi. Yaratici kisiliklerin 6zellikleri. Yaraticilig etkileyen faktorler. Beyin firtinasi ve diger teknikler.
Yaraticiligi 6l¢iimlemek miimkiin miidiir? Yenilik¢ilik ve yaraticilik ilkelerinin reklamcilik meslegi

acgisindan yeri ve dnemi.
REK362 Yeni Medya ve Reklamcihk

Bu ders kapsaminda, belirli pazarlama ve reklam hedeflerine gére optimum mesaj stratejisi elde etmek
i¢in biitiin yeni dijital medya kanallarim ve gelecegi sekillendirecek en son¢evrimigi reklamteknolojileri
aktarilacaktir. Dersin Igerigi Reklam ve dijitallesme, internet ve sosyal medya reklamcilig1, cevrimici
davranigsal reklamcilik ve uygulamalari, sosyal medya reklamciliginda hikaye anlatimi, yeni medya

reklamciliginda etik sorunlar dersin igerigini olusturmaktadir.

REK364 Reklam Tarihi

Bu derste, reklamciligin insanlik tarihi agisindan gelisim siirecleri ele alinmaktadir. Ders kapsaminda
reklamciligin ortaya ¢ikmasina neden olan ekonomik, sosyolojik ve politik sartlar izerinde durulacak;
tarihsel siire¢ i¢inde reklamciligin seriiveni izlenerek reklamciligin yaratici bir etkinlik olarak giiniimiize
gelene dek ne tiir degisimler gecirdigi irdelenecek; reklamin tiiketimle iligkisi baglaminda ¢agdas
toplumlardaki yeri ve konumu tartisilacaktir. Derste sirasiyla; Reklamn tarihine genel bakis, Tiirk reklam

tarihi, iinlii reklamcilar ve reklam ekolleri gibi konular ele alinmaktadir.

REK366 Reklam Film Prodiiksiyonu

Bu derste, Reklamda diisiincenin filmsel iletiye doniistiiriilmesi amaglanmaktadir. Reklam filmleri, anlati
bigimleri se¢imi ve hedef Kitle iliskisi ve reklam filmi igerikleri incelenmekte ve reklam filminin tiretimi ile
ilgili siirecler hem kuramsal hem de uygulamali olarak ele alinmakladir. Gorsel iislup, reklam filmi

uygulamalari, reklam filminde anlati bigimlerini 6grenme ve uygulama gibi konular derste ele alinmaktadir.



REK370 Reklamda Stratejik Planlama

Bu dersin amaci reklam basarisi i¢in temel teskil eden ve reklamverenin reklam yapma talebi ile baslayarak
yaratici brief yazma asamasina kadar siiren stratejik planlama gelistirme ve uygulama siirecinde 6grencileri
vizyon sahibi yapmay1 amaglar. Miisteriden (reklamverenden) gelen is talebi ile baslayan ve is probleminin

titketici problemine ¢evrilerek yaratici brief'in yazilma ve reklam bagarisinin test edilmesi siirecine kadar

stratejik planlamanin her asamasi uygulamali olarak 6gretilir.
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Zorunlu Dersler

REK491 Mezuniyet Projesi |

Iletisim alaninda doért yilm birikimi olmak iizere bir arastirma tasariminin gergeklestirilmesi.

Aragtirma konusunun belirlenmesi. Arastirma yontem yeteneklerinin belirlenmesi. Verilerin toplanmasi, analizi.
ILET401 Tletisim ve Etik

Etik kavraminin kokenleri ve felsefesi, iletisim alanlarinda etigin dnemi. Tiirkiye’de iletisim etigi.

Gazete, televizyon ve internet yayinciliginda etik yaklagimlar.

Secmeli Dersler

REK451 Reklam Fotograf¢ihigi

Fotografcilik vereklam fotografciligi. Reklam fotografciligindakonsept olusturma. Fotograf¢iligin temel
ilkeleri ve uygulamalari. Reklam fotografliginda ¢ekim teknikleri degerlendirmeleri. Reklam
fotografciliginda estetik. Reklam fotografciliginda kompozisyon. Reklam fotografeiligi uygulamalar.
Reklam yaraticiligi ve gorselliginde fotograf se¢iminin yeri ve dnemi. Reklam tasariminda gorsellik ve

fotograf secimi.
REK453 Reklameihikta Etik

Reklam ve etik iligkisi. Reklamin etigi. Uriin veya hizmet pazarlama ve tanitimda etik ilkeler. Ticari

rekabetin etigi. Uluslararasi reklam etik s6zlesmesi ve ilkeleri.

REKA455 Reklam Psikolojisi

Reklam ve psikoloji iliskisi. Reklamin psikolojik boyutlari. Tutum, algi, kanaatler. Tiiketim arzusu ve
reklam. Reklam, bilgilenme ve gereksinimlerin tatmini. Reklam, satin alma arzusu ve tiiketim

motivasyonu.
REKA457 Televizyon Reklamlarinda Senaryo Yazarhgi

Televizyon reklamlari i¢in senaryo yaziminin yapisal ve baglamsal analizi. Cekim 6ncesi ve sirasinda
yapim ekibine ydn verecek reklam filmi senaryosunun yaratim asamalar1. Unlii markalarin televizyon
reklamlar1 igin yazilan senaryolarin degerlendirilmesi. Ozgiin ve yaratici televizyon reklami senaryolan

olusturma teknikleri.



REK459 Reklamda Segili Konular

Pazarlama iletisimi, reklam ve algi izerine yazilmis anametinler, 6ne ¢ikan tartigsmalar, giincel okumalar.
Tarihte ve giintimiizde yasanan 6nemli olaylarin reklamda temsili. Reklamcilikta gesitli konu ve bakis

acilari, bu disiplindeki farkl perspektif, teori ve yontemler.

REK461 Reklam Atélyesi

Reklamcilik alamndakullanilan giincel tasarim programlarimim (Adobe Illustrator, Adobe Photoshop CC)
sosyal medya reklam uygulamalari, renk, doku, ¢izim/illiistrasyon, perspektif, reklam icin uygun
kompozisyon olusturma, reklam kampanyasinda yaratici strateji baglaminda tasarim uygulamalar (afis,

storyboard, billboard, v.b.)
REK463 Reklam ve Satis Tutundurma Stratejileri

Degisen rekabet kosullariiginde pazarlama bilgi ve teknikleri. Tutundurma amaglari ve stratejileri. Satis
gelistirmede reklam, halkla iligskiler ve diger pazarlama iletisimi 6gelerinin rolii. Satis tutundurma

araglar1. Tiiketicilere ve aracilara yonelik satis tutundurma faaliyetleri.
REK465 Reklam Ajans1 Yonetimi

Bu ders reklam ajansi organizasyon semasi, reklam ajansi ¢esitleri, miisteri bulma, reklam ajansi
yonetimi, reklam ajansinda miisteri yonetimi, reklam ajansinda kreatif departmani, reklam ajansinda tist
yOnetim, reklamajansinda medyaplanlamasi,arastirma ve strateji reklam ajansinda gelisim konularmdan

olusturmaktadir.



; . Bahar Diinemi

Zorunlu Dersler
REK402 Staj

Ogrencilerin ilgi alanlarma gore, mesleki kariyer alanlarin1 gelistirmeleri i¢in, deneyim kazanmalar1

amaclanmaktadir.

REK492 Mezuniyet Projesi Il

Arastirma tasarim agamasi tamamlanmis ¢aligmanin bulgularinin, sonug ve dneri kisminin tez

metnine donistiirilmesi.
I1SG490 lletisimde Is Saghg ve Giivenligi

Iletisim alaninda is saghig ve giivenliginin amaci ve dnemi, tarihsel gelisimi; is saglig1 ve
giivenligi ile ilgili temel kavramlar, Tiirkiye'den 6rneklerle uygulamalar ve yasal 6nlemler. Film
setlerinde, dogal afet durumlarinda, savas yazigsmalarinda, terér bolgelerinde ¢ekim ve
habercilikte, reklam ajanslarinda yogun mesai saatlerinde stres, ayrimcilik ve baski durumunda;
bilgisayar, laboratuvar ve stiidyo kullanimindaki riskler ve isveren sorumluluklari. Haberlesme
calisanlari i¢in is sagligr ve giivenligine iliskin uluslararasi s6zlesmeler, Avrupa Birligi ortak

kararlari.
Secmeli Dersler
REK452 Siyasal Iletisim Kampanyalari

Insanlarm sosyal paylasimlar, kisilerarasi etkilesim ve kitle iletisimi araciligi ile politikay1 anlama
stiregleri. Siyasal iletisim kampanyalarinin ilk 6rnekleri. Siyasal pazarlama 6rnegi olarak siyasal iletisim

kampanyalari. Siyasal reklam ve siyasi iletisim kampanyas1 uygulamalari.

REKA454 Uluslararasi Reklamcilik

Uluslararasi reklamciligin taninu ve kiiresel ¢apta reklamin temel esaslari. Uluslararasi piyasalarin temel
esaslari. Uluslararasi pazarlama ilkeleri. Pazar bolimleme ve uluslararasi pazarlardaki onemi.
Standardizasyon ve adaptasyon stratejileri. Uluslararasi rekabet ve reklam. Ulkeler bazinda reklameilik

anlayis1 ve lilke ekollerinin degerlendirilmesi.

REK456 Reklamcilik ve Pazarlama

Pazarlama karmasi. Stratejik planlama, pazar bélimlemesi, hedef pazar, pazar konumlandirmasi.
Pazarlamada eski ve yeni trendler. Analiz yontemleri. Begenilen sirketler ve pazarlama stratejileri.

Reklamin pazarlamadaki yeri, giincel arastirma ve okumalar. Giincel kampanyalar ve etkilerininanalizi.



REK458 Medya Mecralar1 ve Reklamcilik

Reklama erigim ortami olarak geleneksel ve yeni medya mecralar1. Farkli hedef kitlelere gore farkh
medya mecralari ve reklam planlamasi. Hedef kitlenin ilgileri dogrultusunda dogru reklam mecrast
se¢imi. Televizyon reklamlari, sinema reklamlarn, gazete ve dergi reklamlari, agik hava reklamlar ve

dijital reklamcilik.

REK460 ikna Kuramlari ve Reklamcilik

Giinliik hayattasiklikla karsilasilan bir kavram olarak ikna. Iknamn farkli alanlardaki yeri ve 6nemi. ikna
kuramlar1 ve bu kuramlarin pazarlama ve reklam alanlarindaki uygulamalari. Ikna ve bilingalt: siirecler.
Reklamdakullanilan motivasyon araclar1 ve ikna edici 6zellikleri. Ikna ve gereksinimyaratma. Gergek ve

yapay gereksinimler.

REK462 Elestirel Reklam Coziimlemeleri

Bu derste 6grencilerin reklam alaninda kuramsal bilgiye dayali analiz yetenegi ve elestirel bakis agisi
kazanmalari amaglamr. Reklam tasariminin yapilabilmesi i¢in 6grencinin, konunun iyi incelenmesi, pazarin
durumu, hedef kitlenin dikkatini ¢cekmek i¢in toplumun 6zelliklerini, kiiltiir, estetik, gorsel analizlerle
belirleyerek reklamin yaratici fikrine ulasmada yardimci olmasinin saglamaktir. Derste, elestirel reklam

¢oziimlemeleri ve tiim bunlarin reklam uygulamalarina yansimalari ele alinmaktadir.

REK464 Reklamcilikta Kampanya Uygulamalari

Bu dersin amaci 6grencilerin; reklam kampanya plani siirecinin basamaklarini teskil eden bilesenlerin
tanimasini, sz konusu bilesenlerin kampanya planlama siirecindeki rol ve etkinliklerinin stratejik bakis
acisindan iligskilendirilerek yapilandirilmasmin drneklerle aciklanmasi ve siirecin ¢aligma mantiginin
kavranmasi paralelinde bir reklam kampanya plani tasarlamasini saglamaktir. Reklam kampanya planlama
kavrammin tammlanmasi, reklam kampanya planlama siirecinin bilesenlerinin tanimlanarak agiklanmasi,
reklam kampanya planlama siireci bilesenlerinin iligki ve etkilesiminin stratejik baglamda kavranmasi, bir

reklam kampanya planinin yapilandirilmasi gibi konular1 icermektedir.
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ILET353 ingilizce iletisim Becerileri

Ingilizce iletisim becerilerini gelistirmeyi amaglayan bu derste dgrenciler sinifta konusma, soru sorabilme,
roportaj yapabilme gibi iletisim becerilerini gelistirici pratiklere yonlendirilecektir.

ILET352 ingilizce Sunum Becerileri

Ingilizce sunum becerilerini gelistirmeyi amaglayan bu derste dgrenciler karmagsik konulara hikaye anlatma
teknikleri uygulamak ve sunumu daha anlasilir hale getirebilecek slaytlar olusturmak gibi temel beceriler
gelistireceklerdir. Ders kapsaminda 6grenciler gesitli konularda sunumlar hazirlayacak ve bunlart sinifin

Oniinde sunacaklardir.

Giiz Donemi Bahar Donemi
ISP121 | Ispanyolca I ISP122 | Ispanyolca Il
pany 330({3 3 pany 33 3 3
ARA121] Arapca | ARA 122| Arapca Il
303 3 3903 3
IN121 ince | IN122 ince Il
¢ ¢ 303 3 ¢ ¢ 3 03 3
RUS121| Rusga | RUS 122 | Rusga Il
303 3 3343 3




