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Reklameilik Bolumi Mezuniyet Projesi Dersine iliskin Usul ve Esaslar

Mezuniyet projesi, Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Bolimii
ogrencilerinin egitimleri suresince elde ettikleri bilgi birikimi ve becerilerinin
uygulamaya yansimasimin dnemli bir parcasidir. Ogrencilerimizin projeler ve akademik
caligmalar iiretmeye tesvik edilmesi Reklamcilik Boliimiiniin temel amaglarindandir.

Mezuniyet Projesi dersi kapsaminda, 6grencilerimizin 4 y1l boyunca edindikleri bilgi ve
becerileri yansitan kalitede bir proje gergeklestirmeleri beklenmektedir. Bu nedenle fikir
Uretmekten c¢aligmanin sunumuna kadar her asamaya gerekli 6zenin ve cabanin
gosterilmesi gerekmektedir.

Tdm mezuniyet projeleri akademik ve mesleki etik ilke ve kurallara uygun
hazirlanmalidir. Degerli mezun adaylarimiz 4 yillik uzun ve zorlu bir egitim siirecinin
son senesindesiniz ve artik profesyonel hayata gegisin son adimmdasmiz. Uygulama
yolunda atacagimiz bu adimlar sizlerin sektordeki basarilarinizi da olumlu etkileyecektir.
Bu kilavuz sizin mezuniyet projesi dersiniz i¢in bir yol gdsterici niteligi tasiyacaktir ve
projelerinizi teslim ederken degerlendirme asamasinda nelerin gerekli oldugu hakkinda
size detayl bilgilendirme yapmak i¢in hazirlanmistir.

Danigman Belirlenmesi Asamasi

Reklamcilik BOIUmi 6gretim tiyeleri her akademik ddénemde bitirme projelerine
danismanlik yapmakla da yiikiimliidiirler. Ogrenci, mezuniyet projesinde birlikte
calismak istedigi damigmani ders kayit haftasinda seger. Ekleme birakma haftasinin
sonuna kadar degisiklik yapilabilir.

Danigsman belirlenmesinde bolimiin tam zamanli biitiin 6gretim iiyeleri yogunluk
durumu, o6grencilerin ¢alisma alani tercihleri ve akademik ilgi alanlar1 g6z Oniine
almarak esit bir paylasima gidilir. Ogrencilerin segimleri tamamlandiktan sonra dgretim
Uyeleri bir araya gelerek degerlendirme yaparlar ve 6grenci sayilarina, 6grencilerin ilgi
alanlarina gore yeniden bir diizenlemeye gidilebilir.

Proje Turl ve Konu Secimi

Mezuniyet Projesi dersi kapsaminda yapilacak ¢alismalar asagida belirtilen kategori
kapsaminda gerceklestirilebilir:

1. Proje formatli caligma (Reklam kampanyasi hazirlanmasi tek donemi kapsar)

» Mezuniyet Projesi dersini tez formatinda yazmak isteyen 6grenciler ¢alismalarini
Guz ve Bahar olmak Uzere iki dénem igerisinde tamamlayabilirler. Tez formatini
tercih eden Ogrencilerin ayrica proje veya etkinlik caligmalarinda yer almalari
beklenmez.



Mezuniyet Projesi dersini proje olarak (yani reklam kampanyas: formatinda)
hazirlamay1 tercih eden Ogrenciler kampanya caligmalarmi iki donem igerisinde
tamamlayabilirler.

Reklam Kampanyasi hazirlamak isteyen dgrenciler bu kilavuzun 6. maddesinde yer
alan bi¢imsel kosullara uymakla yiikiimliidir.

Damsmanhk ve Mezuniyet Projesi Ogrencisinin Sorumluluklari

Donem boyunca 6grenci, mezuniyet projesi danismani ile diizenli goriismeler yapar.
Ogrenci, danismani tarafindan kendisine verilen gdrevleri verilen siire zarfinda
yapmakla ve dénem boyunca diizenli olarak raporlamakla yukimldur.

Ogrencinin danismani tarafindan verilen siirelere uymasi ve danismani tarafindan
programlanan goriisme saatlerini g6z Oniine alarak zamanmda gelmesi
degerlendirme ve notlama kriterleri kapsaminda yer alir.

Fikir hirsizhg: nedir?

Bitirme projesini yazarken dikkat etmeniz gereken en dnemli konulardan birisi de
emek hirsizlig1 yapmamak ve kaynak gostermektir. Kaynak gostermeden, yazarin
adin1 belirtmeden bir eserden parcalar alma, kendinin imis gibi gésterme veya bir
eserin biitiiniinii kendine mal etme, asirma, fikir hirsizligmma girer. Fikir hirsizligt
akademik ahlaka mugayir oldugu gibi 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunu‘nun 35. maddesine gore sug teskil etmektedir. Intihalin gesitli bigimleri
asagidaki gibidir.

Aynen kopyalamak: Bir bagkasina ait yazinin / eserin tamaminin veya bir kismmimn
bire bir kopyalanmasi ve kaynak gosterilmemesi.

Degistirerek yazmak: Bir bagkasina ait yazinin / eserin tamaminin veya bir kisminin
kimi ciimlelerinin degistirilerek ve kaynak gosterilmeden kullanilmasi.

Diisiinceyi ¢almak: Bir baskasimin ifade ettigi bir diisiincenin kaynak gosterilmeden
bir yaziya konu edilmesi.

Bu nedenle kampanyalarinizda kullandigmiz kaynaklarin referanslarimi agik bir
sekilde vermekle yiikiimliisiiniiz. Yapacagmiz alintilar iki sekilde olabilir. Birincisi,
bir metni oldugu gibi tirnak isareti icinde belirterek kopyalamaktir. Ikincisi ise bir
fikri, birebir ayn1 kelimeler kullanarak degil, kendi kelimelerinizde yeniden ifade
etmektir. Iki halde de fikri alintiladigmiz esere referans vermekle yiikiimliisiiniiz.
Kampanyalariniz jlriye sunulmak Uzere teslim edilmeden Once fikir hirsizligina
kars1 test edilmek iizere ilgili programa sokularak alinty/benzerlik oraniniz tespit
edilecektir. Elbette benzerlik ve alinti1 olmasi normaldir. Bu normalin iist sinir1
%30’dur. Bunun tizerindeki tezler gézden gegirilmek {izere yazarma teslim edilir.
Anormal benzerlik bulunan tezler intihal sucuyla akademik kurula intikal ettirilir.



Reklam

Reklam kampanyasi yapacak olan 6grenciler, 6-8 kisilik proje gruplar1 seklinde
calismak durumundadirlar.

Ogrenciler danisman se¢imi yaparken, grup ve konu dnerileri hazirlayarak ¢alismak
istedikleri Ogretim elemani ile goriismeli; bu goriismeden ¢ikacak sonug ile
ders/damisman segimi yapmalidir. Ogrenciler kampanyalarmda bir reklam
kampanyasinda olmasi1 gereken tiim agamalar1 eksiksiz hazirlamakla yiiktimliidiir.
Segilen kampanyanin 6nemi ve faydasi agiklanabilmelidir. Kampanyay1 yapacak
olan siz 6grencilerin reklam ajansinizdaki gérev tanimlariiz ve isimleriniz mutlaka
proje dosyasinda belirtilmelidir.

Proje dosyasi1 imla kurallar1 gozetilerek yazilmalidir.

360 derece marka ve reklam c¢alismalar1 igin brief danigmanlariniz tarafindan
verilecek ve bu brief dogrultusunda yaratici brief sekillendirilecektir.

Grup ¢alismalarinda mutlaka herkesin gorev tanimi ve ne oranda bu gorevini yerine
getirdigi yazili olarak belirtilecektir.

Danigmanlarmizin belirledigi saat dilimlerine ve ofis saatlerine uyacak sekilde
akliniza takilan sorular1 sorabilirsiniz. (S6z konusu goriisme saatleri danisman
hocalarin miisaitlik durumuna gore dersin resmi yazigsma kanali olan Stix
programinda yer alacaktir.).

kampanyasinin uygulama ve raporlama asamasi i¢in bazi basliklar

belirlenmistir. Bu basliklar ile ilgili soru, goriis ve 6nerileri almak i¢in danigmanin

gorusme

saatlerinde Ogrenciler akillarina takilan sorular1 sorabilirler.

Kampanyada yer almasi1 gereken basliklar asagidaki gibidir:

Kampanya Kinyesi

Ogrencilerin Kurdugu Reklam Ajansindaki Gérev Tanimlar1 Hakkinda Bilgi
Marka Hakkinda kisa bilgi

Brief

Ajans Calisanlar1 Hakkinda

Yaratici Brief (Miisteri Briefinden farkli olarak yazilan Debrief)
Durum Analizi

[letisim ve Reklam Sorunu

Vaatler

Yaratici Strateji

Yaratict Uygulamalar

Medya Kararlar1 ve Uygulama Stratejileri

Bltce



Her proje grubu ilgili donemin sonunda hazirladigi sunumu Reklamcilik Bolimi
Bagkani tarafindan olusturulan jiiri 6niinde sunmakla yiikiimliidiir.

Raporun kapaginda Universite, Fakiilte ve Boliim adi, Ders ad1, Proje adi, proje
tiird, proje sahibinin adi-soyadi, numarasi, Istanbul ve yili sira ile yer alir (Ornek
icin Bkz: EK 1).

Her proje grubu, raporunu ilgili donem sonunda final sinav tarihleri dahilinde spiral
ciltli olarak danigmana teslim etmelidir.

Dersin ge¢me notu jiiri notlarmin ortalamasi alinarak her ddnem sonunda harf notu
olarak verilir.

Jiiri sunumlar1 gliniinde, proje gruplar1 kendi kurduklar1 reklam ajanslarinin her bir
iiyesini ¢alisma ve kampanyaya gosterdigi katkilar1 agisindan degerlendirmek igin
bir form doldururlar. Bdylece o iiyenin ekip c¢alismasina ne oranda katkida
bulundugunu puan vererek ifade ederler.
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