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SOB501 Bilimsel Arastirma Yontemleri ve Akademik Etik (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6
Bilimsel arastirmaya iliskin temel kavramlar. Arastirma problem ve sorulari. Nitel ve nicel arastirmalar.
Yontem, 6rneklem, veri analizi. Raporlama. Bilimsel etik.

NRP501 Temel Norobilim (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Norobilim alanina giris dersi. Sinirbilimlerin temel kavramlari. Santral sinir sisteminin fonksiyonel
organizasyonu ve normal isleyisindeki temel prensipler. Nérotransmitterler, n6romedyatérler, néronlar
arasi etkilesim. insanin nérobiyolojik karakteri.

NRP521 Beyinde Yapisal ve islevsel Siiregler (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Beynin etkili kullanimi. insan beyninin yapisal ve islevsel siiregleri. Beynin kisimlari. Duygu merkezli
kesitler, zihin merkezli kesitler. Merkezi sinir sistemi, cevresel sinir sistemi, otonom sinir sistemi ve
aralarindaki etkilesim. Satinalma davranislarinin gelistiriimesinde beynin yapi ve islevlerinin etkisi.

NRP523 Pazarlama (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Pazarlama kavrami ve pazarlama disiincesinin gelisimi. Pazarlama karmasi. Tutundurma ve pazarlama
iletisimi. Pazarlama iletisiminde yeni yaklasimlar.

NRP525 iletisim, Algi ve imaj Yonetimi (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

iletisim kavrami ve modelleri. Baglam. Algi ve algilarin organizasyonu. ikna kuramlari. Tiketici
davranislarinda algi yénetiminin roli. imaj, kisisel imaj. Kurumsal imaj kavrami ve yénetimi. Kurum
kiltard, kimligi, itibari ve imaj ile iliskileri. Kurumsal imajin tiiketici davranisina etkisi.

NRP527 Yaratici Reklamcilik ve Pazarlama (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Yaraticilik ve gelistirilmesi. Yaratici Dlslince Egzersizleri. Pazarlama ve reklamcilik. Reklamciligin ve yaratici
bakis agilari nasil isler? Yaratici reklamcihgin gerektirdigi deneyim ve bilgiler. Yaratici reklamcilik
uygulamalari.

NRP502 N6ropazarlamaya Giris (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

insan beyni nasil ¢alisir ve bu bilgi pazarlamada nasil kullanilir? Sinirbilimin giinimiizdeki ve gelecekteki
kullanimlarina genel bir bakis. Tiketici secimlerinde temel beyin mekanizmalari. Noérobilim ve
noropazarlamayi iliskilendiren temel kavram ve kuramlar. Noropazarlama stratejileri gelistirmede
kullanilan nérobilim teknikleri.



NRP504 No6ropazarlama Laboratuvari (2+2) Kredi: 3 AKTS: 6

Tuketici karar alma stireglerinin altinda yatan bilingdisi tepkileri ortaya ¢ikarmak igin kullanilan nérobilim
teknolojileri ve giktilarinin tanitilmasi. Pazarlama iletisiminde kullanilan belirli bir uyaranla iliskili olarak
norolojik yanitlari incelemekte kullanilan tekniklerin laboratuvar ortaminda tanitilmasi ve uygulama
¢ahsmalari.

NRP522 N6ropazarlamanin Davranigsal Temelleri (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Norobilim ve davranis iliskisi. Nérobilim ve satinalma siregleri arasindaki iliski. Beyinde satin alma
kararlarinin olusum siireclerinin analizi. Bireyin satinalma karar ve davranisinin nérobilimsel temelleri.
Pazarlama stratejilerinin belirlenmesinde norobilimin olanaklarindan yararlanilmasi. Tiketicinin
korunmasi slirecinde nérobilimin verilerinden yararlaniimasi. Néropazarlamanin etik boyutu.

NRP524 Kisilik Kuramlari ve N6ropazarlama (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Baslica kisilik kuramlari ile kisilik gelisimi ve isleyisi alanindaki gorgiil calismalarin incelenmesi. Ergenlik ve
genclikteki fiziksel, bilissel, sosyal ve duygusal gelisim ve uyum konularinin ele alinmasi. Kisilik ve satin
alma davraniglari iliskinin sorgulanmasi. Kisilik tiplerine gbére noéropazarlama stratejileri hakkinda
¢alismalar yapilmasi.

NRP526 Biitiinlesik Pazarlama iletisimi ve Marka (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Tutundurma yénetiminden biitiinlesik pazarlama ydnetimine gecis. 360 derece iletisim. iliskisel pazarlama
ve musteri iliskileri yonetimi. Satis merkezli iletisim ve pazarlama stratejileri yerine tiketiciyi merkeze
taslyan satis ve pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi. Uriin ve hizmet sunumundaki stratejilerin
belirlenmesinde iletisimin olanaklarindan vyararlanmanin en etkin vyollari. Her tlir sunum ve
organizasyonda iletisimin yeri ve dnemi. Marka yénetiminde temel kavramlar ve siiregler. Marka yonetimi.

NRP528 Dijital Pazarlama (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Yeni pazarlama anlayislari, medyanin gelisimi ve yeni egilimler. Dijital teknoloji ve pazarlama iliskisi. Dijital
mecra kullaniminda temel bilgiler. Arama motoru pazarlamasi, sosyal aglar, icerik yonetimi. Pazarlama
stratejilerinde dijital teknolojinin kullanimi. Dijital pazarlama ortaminda insan iliskileri ve iletisimi. Dijital
pazarlama ve markalama.

NRP530 Satin Alma, Motivasyon ve iletisim (3+0) Kredi: 3 AKTS: 6

Motivasyon ve iletisim iliskisi. ikna, gizli ikna, tanitim, propaganda, reklam kavramlarinin tanimi ve
aralarindaki iliski. ikna ve motivasyonda bilissel ve psikolojik siiregler. Bu siireclerin satin alma davranisi
Gzerindeki etkisi.

NRP589 Bitirme Projesi (0+0) Kredi: 0 AKTS: 30

Ogrencilerin iki ddnem boyunca aldigi derslerden elde ettigi bilgi ve becerileri kapsamli bir arastirma
projesine donustlirerek sunmasi.

NRP590 Seminer

Tez Onerisi ve tez hazirlama becerilerinin gelistirilmesi icin bilgi paylasimi ve uygulamalar.



NRP591 Tez | (0+0) Kredi: 0 AKTS: 30

Ogrencinin, Sosyal Bilimler Enstitlisii tarafindan atanan danisman gozetiminde, tez yazim kilavuzu
cercevesinde, tez savunmasinin yapilacagi tarihe kadar yiritecegi calismalar.

NRP592 Tez Il (0+0) Kredi: 0 AKTS: 30

Ogrencinin, danismani gézetiminde, tez yazim kilavuzu cercevesinde , tez savunmasinin yapilacagi tarihe
kadar yuritecegi calismalar.



