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"Reklam, rasyonel ve duygusal hayal gucu ile ilerleyen
vagonlardir. Dunyayi! donduren sey kelimelerdir... Hayal gucudur...
Sanattir... Bicimin ozgurlestirici guzelligidir.™ ‘
Bob Garfield =
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GUnumuzun leri endustri toplumlarinda
reklamciligin onemi giderek artmaktadir. Saglam
temelli bir akademik donanim, entelektuel bilgiye
sahip olmanin vyani sira ilgili sektorlerin
gereksinimlerine yanit verecek Kkalifiye eleman
yetistirmek amaciyla kurulan Reklamcilik Bolumu;

nitelikli akademisyen kadrosu, ogrencinin
lgi, yetenek ve yonelimlerine yanit vermeye
ve yaraticiliklarini ortaya ¢gikarmaya elverigli
ders programiyla dort yillik lisans egitimi
vermektedir.




Bolumun temel misyonu, alaninda gerekli bilgi donanimina sahip,
nitelikli meslek insanlari yetistirmektir. Reklamcilik Bolumu egitim
ogretim programini sektorle isbirligi halinde surdurmekte olup,
sektorun gereksinimlerini de goz onune alarak olabilecek en uygun
eqitim ogretim mufredatini uygulamayi kendisine temel ilke ve misyon
edinmistir. Bolumde egitim goren ogrenciler bir yandan universite
egitimin bilimsel temelini kazanirken, diger yandan da sektorun ihtiyaci
olan uygulamali bilgiyle donanmaktadirlar.



Kendi alaninda uzman, uluslararasi duzeyde calismalari bulunan
ogretim elemanlarindan olusan akademik kadrosuyla Reklamcilik
Bolumu yakin bir gelecekte yalnizca Turkiye'nin degil, dunyanin da
bu alandaki saygin programlari arasindaki yerini almaya hazirlaniyor.
Uygulamali ve kuramsal egitimin gucglu senteziyle meslege
hazirlanan mezunlarimizin onumuzdeki birka¢ yil icerisinde ortaya
koyacaklari projelerle, gosterecekleri mesleki performansla sektorde
one ¢ikmalari asil vizyonumuzdur.
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Reklamcilik bolumu medya sektorunun en onemli finans kaynagi olan uretim ve tuketim
degerleriyle birlikte toplumsal bilinci de bicimlendiren reklamin ne oldugunu ne ige
yaradigini, reklam yaratici strateji analizini ve bir reklam kampanya tasarim
sureglerini uygulamali olarak ogreten bir bolumdur. Reklamcilik aslinda iletisim
bilimlerine hakim olmayi gerektiren bir disiplinler arasi disiplindir. Bunun gerceklesmesi
de disiplinler arasi bir yetkinligi ve bilgi birikimini gerektirmektedir.

Ozetle diyebiliriz ki; Reklamcilik bélimiinde lisans egitimi pazarlama alanini tanimay!
ve pazarlama alanindaki disiplinler arasi yaklagimlari irdelemeyi gerektirir. En onemli
avantajlari ogrencilerin hem butunlesik pazarlama iletisimi yaklasimini 6grenmeleri hem
de diger sosyal Dbilimler disiplinlerinden de istedikleri alanda kendilerini
gelistirebilecekleri secmeli dersleri universite ve fakulte secmeli ders havuzundan
kolaylikla segebiliyor olmalaridir.



Uskiidar Universitesi lletisim Fakiiltesi Reklamcilik programi olarak dégrencilere egitim

hayatlari boyunca kazandirmaya ¢alistiklarimiz asagida 6zetlenmektedir;

Reklam kampanyasi ve surdurdlebilir pazarlama planlari tasarlayabilmek icin gerekli entelektuel
birikimi disiplinler arasi olarak kazandirmak.

Egitim hayatlarinin ilk iki senesinde, hem entelektuel birikimlerini arttirmak hem de reklam sektorune
hazirlamak icin sosyoloji ve psikoloji gibi, reklamcilik alaninin beslendigi disiplinlerden ilgi alanlari
dogrultusunda ders secgebilmelerini saglamak.

Reklam kampanya tasarimi agsamalarinin her birinde gerek kuramsal gerekse de uygulamali olarak
gerekli donanimi edinmelerini saglamak.

Medya planlama ve satin alma suregleri hakkinda yetkinlik kazandirmak.

Bir reklam ajansi yapisi icerisinde hangi departmanda yer almak istedigine karar vermesini saglamak
ve s0z konusu departmanin gorev tanimlari ve uygulamalari tizerine yetkinlik ve beceri
kazandirmak.

Reklam arastirmalari planlamak, uygulamak ve s6z konusu arastirmalardan elde edilen bulgulari
degerlendirebilme yetkinligi kazandirmak.

Reklam kampanyasi planlama ve sunabilme yetisini kazandirmak.

Reklam filmi produksiyon surecleri konusunda yetkinlik kazandirmak.

Takim calismasina kolay adapte olabilmesini saglamak ve sunum yapabilme becerisi kazandirmak.



*Reklamcilik Bolumu ogrencileri, iletigim Fakultesi'nin diger bolumlerindeki
ogrenciler gibi ilk iki yil programdaki butun dersleri zorunlu olarak almaktadir.

<+ Uclncu siniftan itibaren alan uygulamal egitim agirhk kazanmaktadir.
Uclincu ve dordincl sinifta 6grenciler segmeli derslere yonlendiriimektedir.
Ogrenciler toplamda 15 secmeli ders almaktadirlar.

“*Reklamcilik Bolumu ogrencilerine, fakultenin diger bolumlerinden de ilgi
alanlari, yetenekleri ve istekleri dogrultusunda ders segcme imkani
sunulmaktadir.

*Son sinifta Mezuniyet Projesi dersinde ogrenciler ya tez yazmakta ya da
proje hazirlamaktadirlar.



“*Reklamcilik Bolumu’'ndeki egitimini basari ile yuraten ogrenciler ilgi duyduklari
Ikinci bir lisans veya on lisans programinda es zamanli olarak ders alarak
Ikinci bir diploma alma olanagina sahiptirler.

“*Not ortalamasi 4 Uzerinden 3.25 olan ogrenciler en erken uguncu, en gec de
besinci yariyilda CAP yapmak icin basvuru yapabilmektedirler.

*Reklamcilik Bolumu ogrencilerinin CAP yapabildikleri lisans programilari:
lletisim Fakiiltesinin diger boliimleri ile Saglik Yénetimi, Sosyal Hizmet,
Felsefe, Tarih, Sosyoloji, Psikoloji, Siyaset Bilimi ve Uluslararasi lligkiler.




“*Reklamcilik Bolumu’ndeki egitimini basari ile yuruten ogrenciler ilgi duyduklari
bir lisans veya on lisans programinda es zamanli olarak ders alarak yandal
yapip sertifika alabilirler.

**Not ortalamasi 4 Uzerinden 3 olan ogrenciler en erken uguncu, en gec de
besinci yariyilda Yandal yapmak i¢cin basvuru yapabilmektedirler.

‘*Reklamcilik Bolumu ogrencilerinin Yandal yapabildikleri lisans programlari:
lletisim Fakiltesinin diger boélimleri ile Saghk Yonetimi, Sosyal Hizmet,
Felsefe, Tarih, Sosyoloji, Psikoloji, Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iligkiler.




Fakultemizin, 11 universitedeki iletisim fakulteleriyle

UNIVERSITAS
m Miguel . .
Jax Hernandez SRS

UNIVERSIDADE LUSOFONA
de Humanidades e Tecnologias

Haomans nshdl abesns

UNIVERSIDADE
DE SANTIAGO
DE COMPOSTELA

UNIVENNIDADE
DETRASOMMONTES
£ AYO 0ONRO

==ROMA
A:1RE

INIVERSITA DEGLI STUDI

=z

KARKONOSKA PANSTWOWA
SZKOLA WYZSZA

FAK

-
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» Uskidar Universitesi Reklam Atolyesi, basta Reklamcilik Bolimii
ogrencileri olmak Uzere Universitenin tim o6grencilerine acik bir
calisma alani olarak tasarlanmistir.

« Atolye vyaraticiliklarin ortaya cikarilmasi, gelistiriimesi ve fikirlerin
paylasiimasina ortam hazirlayan eglenceli bir uygulama birimidir.




Atolye uygulamalari kapsaminda ogrenciler, reklam tasarimina

dair kuramsal bilgilerini uygulamali bir bicimde ortaya koyma firsati
bulurlar. Reklam ajansi konseptinde galigmalarini surduren atolyede ogrenciler;
reklam metni yazimi, brief yazimi, 360 derece kampanya tasarlama, reklam
cesitlerinin incelenmesi gibi yaratici sureclerde etkin rol alirlar. Atolyede yaratici
fikirlerin afig, logo, reklam filmi gibi pratiklere donusturtulmesi amaclanmaktadir.




Reklam Atolyesinde ogrencilerin projelere, etkinliklere ve

yarismalara katilabilmeleri i¢cin gerekli olan tum ekipman bulunur. Ders
donemi disinda da aktif olan atolyede ogrenciler, bolum hocalariyla bir
araya gelerek fikir aligsverisinde bulunurlar. Ayni zamanda ogrenciler
atolyede, reklam sektorundeki gelismeleri yakindan izleme ve
degerlendirme firsati da bulurlar.




Uskidar Universitesi lletisim Fakultesi blinyesinde 2018 yilinda

kurulan ve ogrencilerin pratik yapmalarina yonelik faaliyet gosteren Reklam
Atolyesi, 2019 yili bahar donemi itibariyle bilinen atolye anlayisinin otesine
gecerek ajans kimligine burundu. Diger iletisim fakultesi reklam atolyelerinden
farkli bir calisma modelini getirmeye hazirlanan atolye, ‘Genius Creative

Boutique’ adiyla faaliyetlerine devam ediyor.




Dijital pazarlama stratejilerinden, kuresel haberlerden, internet uzerindeki
sicak gelismelerden, sosyal medya kaynaklarindan, analizlerden,
etkinliklerden ogrencilerimizi haberdar eden kulubumuzdur. Bu alanda
bende olmak istiyorum dersen kulUbumuz seni bekliyor.




REKLAMCILIK BOLUMU
ETKINLIKLERI

“Brand Camp Marka Ginleri”




“Hayata Sen de Dokun” sosyal sorumluluk projeleri.

Reklamcilik Bolumi, Kurumsal lletisim Uygulamalari dersi kapsaminda, dersi alan
ogrenciler tarafindan gelistirilen dokuz farkl sosyal sorumluluk projesi..




REKLAMCILIK BOLUMU
ETKINLIKLERI

“Marka Konusuyoruz”

Uskudar Universitesi Iletisim Fakultesi Reklamcilik Bolimi’'niin diizenledigi “Marka
Konusuyoruz” etkinliginin bu konugu, Mitsubishi Electric Turkiye Reklam ve Halkla
lliskiler Mudur Yardimcisi Savas Ceneviz.




REKLAMCILIK BOLUMU

ETKINLIKLERI

“Reklamcilik Workshopu”

Reklamcilik  Bolumu  Kapsaminda  gercgeklesen
etkinligin konuklari Reklamcilik Vakfi Yonetim Kurulu
Uyesi Tribal Worldwide, istanbul Ajans Baskani
Arda Erdik ve MindShare Reklam Ajansi iletisim
Uzmani Aslihan Anarat Coteleoglu oldu.

‘Markalar1 birer bebek gibi dusunun. Henlz bebekken
bize gelen bir markayi alip blyutup bir yerlere getirmek
bizim hedefimiz. Benim isim marka yaratmak ve
yasatmak..’

Arda Erdik
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letisim Fakiltesi Reklamcilik Boliimii Dr. Ogr. Uyesi Nihal Toros Ntapiapis’'in
danismanhgini yirittigl projede lletisim Fakultesi ogrencilerinden Ece Ozipek, Nuriye
Serenay Ozkan ve Busra Kaplan “Glnese Dokunan Kadinlar” internet sitesi projesi ile birincilik

odult almaya hak kazandi.




“Reklamcilik Bolimii Ogrencileri ikincilik Odiilii Aldi.”

Uskudar Universitesinden Dr. Ogr. Uyesi Gul Esra Atalay ile Reklamcilik Boliimii
ogrencileri, “Son bes yilda Turkiye’de bosanmalara etki eden bir faktor olarak yeni
medya teknolojileri ve sosyal medya” konulu eserleriyle 2.cilik édulunu( Halit Aydin Bilim

ve Arastirma Odulleri) almaya hak kazandi.




PROJE VE TEZ SUNUMLARI

 Uskudar Universitesi lletisim Fakiltesi Reklamcilik Bolimi 4’Gneu sinif

ogrencileri proje veya tez hazirlayarak mezun olabilirler.
* 4’uncu sinif ogrencileri bir yil boyunca hazirliklarini surdurdukleri tezlerini

sunarak lisans egitimlerini tamamlarlar.

Ogrenciler sectikleri markalar icin yurGttiikleri reklam kampanyalarini jiri Gyeleri ile paylasti.




Reklamcilik bolumi okumayi hedeflemek ve spesifik olarak reklamcilik meslegini secmenin

yaninda reklamcilik mezunlarinin cok sayida c¢alisma alanlar bulunmaktadir. Uskudar

Universitesi Reklamcilik Bolimi mezunlari igin is olanaklari ve kariyer firsatlari asagidaki
gibidir;

* Reklam Metin Yazarligi % Medya Satin Alma

¢ Art Direktorluk % Siyasal Reklam Tasarimi ve
s Muasteri Temsilciligi Danismanligi

% Medya Planlama * Marka Yoneticiligi

¢ Reklam Filmi Produksiyonu s Stratejik Planlama

** Reklam veren tarafinda bir In-house ajansta ¢alisma < Sosyal Medya Icerik Tasarimi

< Insan Kaynaklari +» Dijital Reklam Tasarimi



* Reklamcilik okumak isteyen ogrencilerin oncelikle; merakli, yaratici,
topluma karsi duyarl, icerisinde yer aldigi toplumun kulturel degerlerine
saygili, teknolojiye hakim, farkli dusunebilen, arastirmayi seven,
gozlemci olmalari; ama her seyden onemlisi takim cgalismasina yatkin,
caliskan ve azimli olmalar basariyr yakalamalar icin dnemlidir. lletisim
disiplini toplum bilimlerine de hakim olmayi gerektirdigi icin Reklamcilik
okumak isteyenlerin soz konusu alanlarda merakh ve arastirmaci
olmalari da alanda yetkinlik kazanmalari agisindan onemilidir.




“Her Insan Kendi Beyninin Heykeltrasidir.”
Santiago Ramon y Cajal




