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Reklamcilik Boliimii Mezuniyet Projesi Dersine iliskin Usul ve Esaslar

Mezuniyet projesi, Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Béliimii
ogrencilerinin egitimleri siiresince elde ettikleri bilgi birikimi ve becerilerinin
uygulamaya yansimasinin énemli bir parcasidir. Ogrencilerimizin projeler ve akademik
calismalar iiretmeye tesvik edilmesi Reklamcilik Boliimiiniin temel amaglarindandir.

Mezuniyet Projesi dersi kapsaminda, 6grencilerimizin 4 yil boyunca edindikleri bilgi ve
becerileri yansitan kalitede bir proje gerceklestirmeleri beklenmektedir. Bu nedenle fikir
iretmekten caligmanin sunumuna kadar her asamaya gerekli Ozenin ve c¢abanin
gosterilmesi gerekmektedir.

Tim mezuniyet projeleri akademik ve mesleki etik ilke ve kurallara uygun
hazirlanmalidir. Degerli mezun adaylarimiz 4 yillik uzun ve zorlu bir egitim siirecinin
son senesindesiniz ve artik profesyonel hayata gecisin son adimindasiniz. Uygulama
yolunda atacaginiz bu adimlar sizlerin sektordeki basarilarinizi da olumlu etkileyecektir.
Bu kilavuz sizin mezuniyet projesi dersiniz i¢in bir yol gosterici niteligi tasiyacaktir ve
projelerinizi teslim ederken degerlendirme asamasinda nelerin gerekli oldugu hakkinda
size detayli bilgilendirme yapmak i¢in hazirlanmistir.

Danigsman Belirlenmesi Asamasi

Reklamcilik Bolimi 6gretim iiyeleri her akademik donemde bitirme projelerine
damgmanlik yapmakla da yiikiimliidiirler. Ogrenci, mezuniyet projesinde birlikte
calismak istedigi danigsmani ders kayit haftasinda secer. Ekleme birakma haftasinin
sonuna kadar degisiklik yapilabilir.

Danisman belirlenmesinde boliimiin tam zamanli biitiin 6gretim tiyeleri yogunluk
durumu, 6grencilerin ¢alisma alani tercihleri ve akademik ilgi alanlar1 goz Oniine
alinarak esit bir paylasima gidilir. Ogrencilerin segimleri tamamlandiktan sonra 6gretim
tiyeleri bir araya gelerek degerlendirme yaparlar ve 6grenci sayilarina, 6grencilerin ilgi
alanlarina goére yeniden bir diizenlemeye gidilebilir.

Proje Tiirleri ve Konu Se¢imi

Mezuniyet Projesi dersi kapsaminda yapilacak calismalar asagida belirtilen kategoriler
kapsaminda gerceklestirilebilir:

1. Tez formath ¢alisma (iki donemi kapsar)
2. Proje formath ¢aligma (360 derece biitlinlesik pazarlama iletisimi anlayis1
cercevesinde reklam kampanyasi hazirlanmasi vb./iki donemi kapsar)



Mezuniyet Projesi dersini tez formatinda yazmak isteyen 6grenciler ¢alismalarini
Giiz ve Bahar olmak {iizere iki donem igerisinde tamamlayabilirler. Tez formatini
tercith eden Ogrencilerin ayrica proje veya etkinlik calismalarinda yer almalari
beklenmez.

Tez Formatini tercih eden 6grenciler bu metnin ilgili kisminda yer alan bigimsel ve
icerik ile ilgili kosullara uymakla ytikiimliidiir.

Mezuniyet Projesi dersini proje olarak (yani reklam kampanyasi formatinda)
hazirlamay1 tercih eden Ogrenciler kampanya calismalarin1 iki donem igerisinde
tamamlayabilirler.

Reklam Kampanyasi hazirlamak isteyen 6grenciler bu kilavuzun 6. maddesinde yer
alan bi¢imsel kosullara uymakla yiikiimliidiir.

Damsmanhk ve Mezuniyet Projesi Ogrencisinin Sorumluluklari

Donem boyunca 6grenci, mezuniyet projesi danigsmant ile diizenli gériismeler yapar.
Ogrenci, damigmam tarafindan kendisine verilen gorevleri verilen siire zarfinda
yapmakla ve donem boyunca diizenli olarak raporlamakla yiikiimliidiir.

Ogrencinin danismani tarafindan verilen siirelere uymasi ve danigmani tarafindan
programlanan goriigme saatlerini géz Oniline alarak zamaninda gelmesi
degerlendirme ve notlama kriterleri kapsaminda yer alir.

3.1. Tez Yazan (")grenciler icin Bicimsel Kosullar

Mezuniyet projesi, 0grenim goriilen lisans programi dilinde yazilir.

Sayfa diizeni, bigim ve yazim standartlar1 ve kaynakga igin Uskiidar Universitesi
fletisim Fakiiltesi akademik dergisi olan “Etkilesim” yazim kurallar1 gegerlidir.
https://uskudar.edu.tr/tr/sureli-yayinlar/9/etkilesim-dergisi

Ogrenciler yazim ortami, yaz1 alan1 ve bloklama, satir araliklar1 ve paragraflar, ana
ve ara basliklar icin Etkilesim Dergisi kurallarin1 6grenmek ve uygulamakla
yiliklimliidiir.

Tezin kapaginda iiniversite, fakiilte ve boliim adi, proje adi, proje tiirii, proje
sahibinin adi-soyadi, numaras, istanbul yazisi ve tezin yazildig1 yil sira ile yer
alir (Bkz: EK 1).

Icindekiler boliimii dosyadaki sayfa numaralarina gére diizenlenmis bigimde
olmalidir (Bkz: EK 2).

Dosyanin sonunda kaynakg¢a mutlaka belirtilmelidir.

Mezuniyet tezi iki donem sonunda, ilgili donemin final sinav tarihleri dahilinde
spiral cilt yapilmis olarak danigmana teslim edilmelidir.

3.2. Tez Yazan Ogrenciler icin Icerik Kosullari

Tez yazan 6grenciler danigsmanlarina derslerin baslamasindan itibaren ilk dort hafta
i¢inde bir &neri dosyas1 sunmalidirlar. Oneri dosyasinda;
I.  Giris


https://uskudar.edu.tr/tr/sureli-yayinlar/9/etkilesim-dergisi

ii. Tezin konusu, problem alani
lii.  Konunun 6nemi
iv. On yazin taramasi
V. Arastirma yontemi
*  Arastirmanin amact
=  Arastirma sorular1 ve/veya hipotezleri
=  Varsayimlar
= Veri toplama teknigi,
= Veri analiz teknigi
=  (Calismanin plani
vi. Kaynakga
vii. Tez planlamasi ve ¢aligma takvimi: Arastirma, uygulama, yazim, sunum
asamalari ve tarihleri yer almalidir.

Tez onerisi kabul edilen 6grenci, danigmaninin belirledigi ve Stix’te ilan ettigi glin
ve saatlerde goriismeye gelerek dneride yer alan asamalari takip eder. Ogrencinin,
ilk dénemin sonunda 8.000 — 9.000 kelimeden (yaklasik 30 sayfa) olusan yazin
taramas1 ve kavramsal gerceve caligsmasini tamamlayarak Reklamcilik Bolimi
Bagkani tarafindan olusturulan jiiri 6niinde sunmasi gerekmektedir. Bu béliim i¢in
kaynakg¢a en az 20 makale, 15 kitap ve diger ¢evrimdisi/cevrimici kaynaklardan
olusmalidir.

Tez yazan 6grenci ikinci doneminde ise kavramsal gergevesini olusturdugu konuda
birincil arastirmasini tamamlamalidir. Bu arastirma danismanin yonlendirmesiyle;
anket, derinlemesine goriisme, odak grup, icerik analizi, gosterge bilimsel analiz,
ornek olay calismasi vb. yontemler ile yapilmalidir.

Tiim tezlerde birincil aragtirma yapilmasi kosulu aranacaktir.

Ogrencinin iki donem sonunda teslim edecedi tez toplamda 15.000 kelimeyi
(yaklasik 50 sayfa) gegemez.

Ogrenci tezini, ikinci dénem sonunda Reklamcilik Béliimii Baskani tarafindan
olusturulan jiiri oniinde sunmakla yiikiimliidiir. Dersin ge¢gme notu jiiri notlarinin
ortalamasi alinarak her donem sonunda harf notu olarak verilir.

Fikir hirsizhig nedir?

Bitirme tezini yazarken dikkat etmeniz gereken en 6nemli konulardan birisi de emek
hirsizlig1 yapmamak ve kaynak gostermektir. Kaynak gostermeden, yazarin adini
belirtmeden bir eserden pargalar alma, kendinin imis gibi gésterme veya bir eserin
biitiiniinii kendine mal etme, asirma, fikir hirsizligina girer. Fikir hirsizligi akademik
ahlaka mugayir oldugu gibi 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu‘nun 35.
maddesine gore sug teskil etmektedir. Intihalin gesitli bigimleri asagidaki gibidir.
Aynen kopyalamak: Bir bagkasina ait yazinin / eserin tamaminin veya bir kisminin
bire bir kopyalanmasi ve kaynak gosterilmemesi.

Degistirerek yazmak: Bir bagkasina ait yazinin / eserin tamaminin veya bir kisminin
kimi ciimlelerinin degistirilerek ve kaynak gosterilmeden kullanilmasi.



Diisiinceyi ¢almak: Bir bagkasinin ifade ettigi bir diisiincenin kaynak gosterilmeden
bir yaziya konu edilmesi.

Bu nedenle tezlerinizde kullandiginiz kaynaklarin referanslarmi agik bir sekilde
vermekle ylkiimliisiiniiz. Yapacaginiz alintilar iki sekilde olabilir. Birincisi, bir
metni oldugu gibi tirnak isareti icinde belirterek kopyalamaktir. ikincisi ise bir fikri,
birebir ayni kelimeler kullanarak degil, kendi kelimelerinizde yeniden ifade
etmektir. Iki halde de fikri alintiladigimz esere referans vermekle yiikiimliisiiniiz.
Tezleriniz jiiriye sunulmak {izere teslim edilmeden 6nce fikir hirsizligina karsi test
edilmek iizere ilgili programa sokularak alinti/benzerlik oraniniz tespit edilecektir.
Elbette benzerlik ve alint1 olmas1 normaldir. Bu normalin tist sinir1 %30’dur. Bunun
tizerindeki tezler gozden gegirilmek {lizere yazarina teslim edilir. Anormal benzerlik
bulunan tezler intihal suguyla akademik kurula intikal ettirilir.



e Reklam kampanyasi yapacak olan 6grenciler, 6-8 kisilik proje gruplar1 seklinde
calismak durumundadirlar.

e Ogrenciler danisman segimi yaparken, grup ve konu &nerileri hazirlayarak ¢alismak
istedikleri O0gretim elemani ile goriismeli; bu goriismeden ¢ikacak sonug ile
ders/danisman secimi yapmalidir. Ogrenciler kampanyalarinda bir reklam
kampanyasinda olmasi gereken tiim asamalar1 eksiksiz hazirlamakla yiikiimliidiir.

e Secilen kampanyanin 6nemi ve faydasi agiklanabilmelidir. Kampanyay1 yapacak
olan siz 6grencilerin reklam ajansinizdaki gérev tanimlariniz ve isimleriniz mutlaka
proje dosyasinda belirtilmelidir.

e Proje dosyasi imla kurallar1 gézetilerek yazilmalidir.

e 360 derece marka ve reklam c¢aligsmalari i¢in brief danigsmanlariniz tarafindan
verilecek ve bu brief dogrultusunda yaratici brief sekillendirilecektir.

e  Grup ¢alismalarinda mutlaka herkesin gorev tanimi ve ne oranda bu gorevini yerine
getirdigi yazili olarak belirtilecektir.

e Danismanlarmizin belirledigi saat dilimlerine ve ofis saatlerine uyacak sekilde
akliniza takilan sorulari sorabilirsiniz. (S6z konusu goriisme saatleri danigman
hocalarin miisaitlik durumuna goére dersin resmi yazigsma kanali olan Stix
programinda yer alacaktir.).

Reklam kampanyasinin uygulama ve raporlama asamasi i¢in bazi basliklar belirlenmistir. Bu
basliklar ile ilgili soru, goriis ve 6nerileri almak i¢in danigmanin goriisme Saatlerinde d6grenciler
akillarina takilan sorulari sorabilirler. Kampanyada yer almasi gereken basliklar asagidaki
gibidir:

e Kampanya Kiinyesi

e Ogrencilerin Kurdugu Reklam Ajansindaki Gérev Tanimlar1 Hakkinda Bilgi
e Marka Hakkinda kisa bilgi

o Brief

e Ajans Calisanlart Hakkinda

e Yaratict Brief (Miisteri Briefinden farkli olarak yazilan Debrief)
e Durum Analizi

e Iletisim ve Reklam Sorunu

e Vaatler

e Yaratict Strateji

e Yaratict Uygulamalar

e Medya Kararlar1 ve Uygulama Stratejileri

e Biitce



Her proje grubu ilgili donemin sonunda hazirladigi sunumu Reklamcilik Boliimii
Bagkani tarafindan olusturulan jiiri 6niinde sunmakla yiikiimlidiir.

Raporun kapaginda Universite, Fakiilte ve Boliim adi, Ders ad1, Proje adi, proje
tiirii, proje sahibinin adi-soyadi, numaras, istanbul ve yili sira ile yer alir (Ornek
icin Bkz: EK 1).

Her proje grubu, raporunu ilgili donem sonunda final sinav tarihleri dahilinde spiral
ciltli olarak danigmana teslim etmelidir.

Dersin gegcme notu jliri notlariin ortalamasi alinarak her donem sonunda harf notu
olarak verilir.

Jiiri sunumlart giiniinde, proje gruplari kendi kurduklari reklam ajanslarinin her bir
liyesini ¢alisma ve kampanyaya gosterdigi katkilar agisindan degerlendirmek igin
bir form doldururlar. Bdylece o iiyenin ekip c¢alismasina ne oranda katkida
bulundugunu puan vererek ifade ederler.
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