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Lo (1. Suuf. Giiz Dénemi)
ILET111 iletisime Giris

fletisim bilimlerinin gelisimi, iletisimin temel kavramlari, insan ve toplum yasaminda iletisimin yeri ve
Onemi, iletisim tiirleri, iletisimin boyutlari, iletisimin hangi diizeylerde gergeklestigi, etkili iletisim, beden
dili.

SBU157 Siyaset Bilimi

Siyaset biliminin gelisimi, temel kavramlar, siyasal sistemler, demokratik sistemin dogusu ve gelisimi,
parlamenter sistemler ve isleyisleri, Tiirkiye’de demokrasinin gelisimi ve isleyisi. Demokratik

sistemlerin kurum ve politikalari, siyaset bilimine yon veren diisiiniir ve diisiinceler.
ILET 109 Hukuka Giris

Hukukun temel kavramlari. Turk hukukunun temel esas ve kurumlan. Hukuk ve demokrasi. Roma

hukuku ve Tiirk hukuk sisteminin gelisimine etkileri. Anayasa hukukunun temel dayanaklari.
RPSI109 Pozitif Psikoloji ve Iletisim Becerileri

Psikolojinin temel ilke ve kavramlari. Mutluluk ve iyimserlik psikolojisi. Mutlu, huzurlu ve basarili
olmanin yollari, insanin biligsel, duyussal ve psikolojik dinamikleri. Psikanaliz, bilissel psikoloji,
davranis¢1 yaklasim, nérobiyolojik yaklasim gibi temel psikolojik yaklagimlar. Motivasyon, dzgiiven,
saygmlik duygusu, aidiyet duygusu gibi kavramlar ve olgular. Ders; iletisim bilimlerinin genel
gergevesini olusturan temel kavramlar, iletisim becerilerinin giiglendirilmesine iligskin ¢6ziim ve oneriler,
kisilerarasi iletisim, grup iletisimi, orgiit iletisimi, kitle iletisimi, kamusal iletisim, uluslararasi iletisim

ve kiiltiirleraras iletisim gibi konular1 kapsar.
ING101 ingilizce I

Ingilizce temel kavramlar. Okuma metinleri ve alistirmalari. Dinleme alistirmalari. Ceviri alistirmalar.

Deneme yazma. Konusma aligtirmalari.



TURK101 Tiirk Dili-1

Dil nedir? Dilin sosyal bir kurum olarak insan yasamindaki yeri ve énemi. Tiirk dilinin diinya dilleri
arasindaki yeri ve Turk dilinin tarihi asamalar1. Tirkgede sesler ve siniflandirilmasi, Tiirkgenin ses
ozellikleri ve ses bilgisi ile ilgili kurallar. Tiirkgenin yapim ekleri ve uygulamasi, kompozisyonla ilgili
genel bilgiler. Kompozisyon yazmada kullanilacak plan ve uygulamasi. Biirokratik yazisma bigimleri.

Sozlii ve yazili anlatim becerisinin gelistirilmesine iliskin konusma ve yazi pratikleri.
ATA101 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi -1

Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin kurulus oykiisii. Cumhuriyet’in temel ilkeleri. Atatiirk Devrimlerinin
temel felsefesi. Devrimlerin niteligi ve etkileri. Tek Parti Donemi. Cok Partili doneme gegis ve

demokratiklegme siireci. Cumhuriyet Tiirkiye’sinin Anayasalari.
RKUL101 Universite Kiiltiirii I

Bu derste gerek toplum ve iilke glindemi dikkate alinarak, gerekse iiniversite giindeminin gerektirdigi
birtakim konularin iiniversite icinden veya disindan birtakim uzmanlar tarafindan 6grenciyle paylasimi
saglanmaktadir. Iletisim sektoriiniin cesitli kesitlerinde gérev yapan iletisim profesyonellerinin bilgi ve

deneyimlerinin iletisim 6grencileriyle paylagimu.



IKINCI YARIYIL (1. Stmif, Bahar Dénemi)_
RTi104 Reklama Giris

Reklam nedir. Reklamin dogusu ve gelisimi. Reklam tiirleri. Reklamin amaglari. Reklam ve pazarlama.
Reklam ve diger iletisim disiplinleri arasindaki iliski. Hedef kitlenin tanimi ve 6nemi. Reklam mecralari
ve degerlendirmeler. Reklam aragtirmalarina giris. Reklamin isleyisi siirecine iligkin modeller. Reklam

ajansi nasil isler? Reklam ajansindaki hiyerarsik yapilanma.
SOS126 Genel Sosyoloji

Sosyolojinin temel kavramlari. Sosyolojinin bilimsel bir disiplin olarak gelisim siireci. Klasik ve modern
sosyolojiye egemen olan kavram, kuram ve yaklagimlar. Sosyolojik diisiincenin evreleri. Sosyoloji ve

iletisim bilimlerinin kesistigi ve birbirinden beslendigi noktalar.

ILET106 iktisada Giris

Iktisadin temel kavramlari. Iktisadi diisiiniisiin gelisim evreleri. Mikro ve makro iktisat. Uluslararasi
iktisada iliskin temel bilgiler. Tiirkiye nin iktisadi politikalar1 ve uygulamalari. Liberal diisiiniis ve iktisat.

Serbest pazar ve rekabet. Gelismislik ve azgeligsmislik kavramlari. Kapitalizm ve kiiresellesme.
FEL109 Felsefede Temel Kavramlar

Felsefenin dogusu ve gelisimi. Temel kavramlar, kuramlar, yaklagimlar. Felsefeyi diislinlisiin
paradigmalar1. Ik gag felsefecileri. Ortagag Avrupa’sinda felsefi diisiiniis. Dogu ve Uzakdogu felsefesi.

Felsefe ve iletisim iligkisi.
ING102 ingilizce IT

Ingilizce temel kavramlar. Okuma metinleri ve alistirmalar1. Dinleme alistirmalari. Ceviri alistirmalar.

Deneme yazma. Konusma alistirmalari.
TURK102 Tiirk Dili-11

Yazili ve So6zlii Anlatim Tirleri, Noktalama ve Yazim Kurallari, Anlatim Bozukluklari. Konusma
egitimi, ifade, mimik, toplum karsisinda kendini diizgiin bir sekilde anlatma; dipnot, bibliyografya;
paragraf incelemeleri; giris-gelisme sonug; ana diisiince; metin kurma ¢alismalart; 6nemli yazar ve sairler
hakkinda bilgiler.

ATA102 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi - 1

Atatiirk tikeleri ve Inkilap Tarihi - I dersinin ikinci boliimiinde, Cumhuriyet’ in kurulusu ile birlikte basta
egitim, ekonomi, siyaset ve kiiltiir olmak {izere ¢esitli alanlarda gerceklestirilen devrimler iizerinde

durularak Atatiirkcii diisiince sistemi, Atatiirk ilke ve inkilaplari ve 6zellikle laiklik ilkesi anlatilmaktadir.



RKUL 102 Universite Kiiltiirii IT

Bu derste gerek toplum ve iilke glindemi dikkate alinarak, gerekse tiniversite giindeminin gerektirdigi
birtakim konularin iiniversite iginden veya disindan birtakim uzmanlar tarafindan 6grenciyle paylagimi
saglanmaktadir. Iletisim sektdriiniin gesitli kesitlerinde gérev yapan iletisim profesyonellerinin bilgi ve

deneyimlerinin iletisim 6grencileriyle paylasima.



UCUNCU YARIYIL (2. Simif, Giiz Dénemi)

ILET219 ietisim Arastirmalarinda Yontem

Bilgi bilimin dogusu ve gelisimi. Yontembilimin gelisim evreleri. Yontembilime temel olusturan
diisiinsel gelenekler. Sosyal bilimler ve yontembilim iliskisi. Sosyal bilim alanindaki ¢aligmalarda
kullanilan yontem ve teknikler. Ampirik yontembilimsel gelenek. Elestirel yontembilimsel gelenek.

Anket teknigi, Icerik ¢oziimlemesi. Yorumsamaci analiz teknikleri.

ILET203 letisim Hukuku

fletisim hukukunun temel kavramlari. Diinya iilkelerinde iletisim hukukunun gelisimi. Tiirkiye'de
iletisim hukuku. Basin 6zgiirliigii ve ilk hukuksal uygulamalar. Sansiir uygulamalar1 ve hukuk. Yazil
basma iliskin hukuksal diizenlemeler. Radyo ve televizyon yaymciligina iliskin hukuksal diizenlemeler.

Sinema ve hukuk.
RTi203 Pazarlama lletisimi

Pazarlamaya genel bakis. Pazarlamada iletisim siiregleri. Pazarlama iletisimi kavrami ve 6geleri; reklam,
halkla iliskiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, interaktif pazarlama, satis tutundurma kavramlari.
Pazarlama ve reklam iliskisi. Bitiinlesik pazarlama iletisimi anlayisi ve marka degerine etkisi. Kampanya

analizleri ve 6rnek olaylar.

TLET205 fletisim Tarihi

Insanlik tarihi ve iletisim. 11k ¢aglarda iletisim. Antik ¢agda iletisim. Iletisim teknolojilerinin gelisimi.
Kitle iletisim araglarinin dogusu ve gelisimi. Tirkiye'de kitle iletigimin gelisimi. Gazeteciligin geligimi.
Radyonun gelisimi. Ajans haberciliginin dogusu ve gelisimi. Televizyon donemi. Dijital yayincilik

donemi. Internet medyasi.

TLET217 Mesleki ingilizce I

Iletisim alaninda Ingilizce kullanma becerisinin gelistirilmesi. Iletisimin profesyonel alaninda Ingilizce
kullanma becerisi. Yazili basin haberciliginde ingilizce kullanimi. Radyo ve televizyon yaymncilig

alaminda Ingilizce kullanimi. Sinema alaninda ingilizce kullanimu.
RTIi205 Metin Yazarhi

Reklam ajansinin yapilanmasi. Metin yazarinin sorumluluklari, ajanstaki yeri. Reklam metninin kapsama.
Reklam metinlerinde bilgi unsuru. Reklam metninde yaraticilik. Brief’te olmasi gereken unsurlar.
Debrief. Reklamin yazilmasi, mecralara gore yazim teknikleri. Kampanya analizleri. Ornek ve

uygulamalar.



TLET209 Sosyal Psikoloji

Sosyal psikolojinin bilimsel bir disiplin olarak dogusu ve gelisimi. Sosyal Psikolojinin temel kavram ve
kuramlari. Birey ve toplum iliskisi. Grup ve grup dinamigi. Grup ve toplum iliskisi. Aile. Tutum ve algi.

Tutum 6lgekleri. Denge kuramlari. Sosyal Psikoloji ve iletisim.
RTi209 Reklam Tasarimi

Tasarim kavrami, tasarim teorilerinin temel prensipleri. Bigim, sayfa diizeni, doku, ¢izim/resimleme,
imge, renk, hiyerarsi, tipografi, logotype, afis, billboard, raket, megalight, brosiir, basim ilanlari, stantlar,
promosyon {iriinleri vb tasarim terimleri, araglar1 ve ortamlari. Grafik tasarim ve reklam tasariminin temel
yaklagimlari, gorsel iletisim tasariminda algi ve ikna kavramlari, tasarimda renk. Temel pratikler ve

uygulamalar.



ILET202 Tiirk Medya Tarihi

Tiirkiye’de basiin dogusu ve gelisimi. Osmanli doneminde basin, ilk Tiirk¢e gazeteler. Cumhuriyet
doneminde basin. Basma iligkin hukuksal diizenlemeler. Tiirkiye’de radyonun dogusu ve gelisimi.

Tiirkiye’de televizyon yayinciligi. Internet medyasinin yayginlasmasi. Medya holdingleri.
RTI 202 Reklam Tasarim ve Yonetimi

Reklam yonetimiyle ilgili terminoloji, kuramlar, giincel aragtirmalar, ilke ve uygulamalar. Reklam ve
kiiltiir etkilesimi. Reklam kampanyas1 diizenleme siiregleri ve karar asamalari. Brief, strateji ve taktikler.

Reklam kampanyas1 yonetimi. Ornek ¢aligmalar ve uygulama.
ILET204 Siyasal letisim

Siyaset ve iletisim iligkisi. Siyasal sistemler ve iletisim sistemleri. Siyasal yapilar ve kitle iletisim
araclariin yapilanmasi. Demokrasi ve iletisim. Propaganda ve ikna teknikleri. Retorik. Siyasal reklam.

Imaj ve algi yonetimi.
RTi204 Marka Tasarimi ve Yonetimi

Marka kavrami ve gelisimi. Marka tasarimi ve yonetimi olgusunu doguran gereksinimler. Marka nasil
olusturulur, nasil ydnetilir. Marka kimligi. Marka degerini olusturan unsurlar. Ilgili kuram ve modeller.

Marka iletisimi.
ILET206 Fotografcihk

Fotograf¢iligin temel kavramlari. Fotografcilik ¢ekim teknikleri, fotografcilik tiirleri, sanat fotografciligi,
haber fotograf¢iligi, belgesel fotografcilik. Fotografcilikta ¢ergeveleme, derinlik, perspektif ve renk

ayarlari.

RPRG104 Girisimcilik ve Proje Kiiltiirii

Girisimcilik &zellikleri ve girisimcilik bakis agis1 kazanma. Is fikri gelistirme ve uygulama. Proje
hazirlamanin tiim asamalari. Proje planlama ve yazma becerisinin kazandirilmast. iletisim alaninda cesitli
proje konular1 saptayarak proje haline getirilmesi. Aragtirma tasariminin gelistirilmesi, veri toplama

tekniklerinin saptanmasi, verilerin analizi uygulamalari.



TLET214 Mesleki ingilizce 11

fletisim alaminda Ingilizcenin etkin kullanimi. Haber yaziminda ingilizce kullanma becerisinin
gelistirilmesi. Ingilizce medya metinlerinin okunabilirligi becerisinin kazandirilmasi. ingilizce medya

icerigi hazirlama yetisinin gelistirilmesi.



- ; (. Giiz Dinemi)

Zorunlu Dersler

ILET303 iletisim Kuramlar:

Iletisim biliminin dogusu, gelisimi. iletisim bilimleri alaninda liberal ve elestirel paradigmalarin
incelenmesi. Her iki paradigma igerisinde gelisen model, kuram ve yaklagimlar. Kitle iletisim araglarinin

etkileri. Iletisimin ekonomi politigi, kiiltiirel ¢alismalar. Medya ve etkilesimcilik.
RTi303 Reklamda Yaraticilik I

Strateji nedir? Hedef nedir? Taktik nedir? Yaraticiligin desteklenmesinde marka iletisim stratejisi,
hedefleri ve taktiklerinin yeri ve onemi. Yaratici fikir (big idea) nasil bulunur? Fikir ile strateji nasil
iligkilendirilir? Yaratict reklamciligin tanimi ve ozellikleri. Yaratici brief yazarken i¢ gorii nasil
sekillenir? Neden her markanin bir hikayesi olmalidir? Reklam sektoriindeki son gelismelerin
degerlendirilmesi. Yaratici reklamciligin tanimi, yaratici reklamin 6zellikleri. Reklamda yaraticiligin

gerektirdikleri. Yaratici reklama 6rnekler. Yaratici reklamcilikta son gelismeler.

Secmeli dersler
RTI 351 Reklamcilikta Stratejik Arastirma

Reklamda aragtirmanin 6nemi ve islevleri. Reklamda dogru igerik ve etkili iletisim i¢in arastirmanin
kullanilmasi, reklamcilikta sik kullanilan arastirma yontemleri. Reklamcilikta aragtirma sorular
tanimlanmasi, arastirma tasarisi, veri toplama araglar1 ve metodoloji gelistirilmesi. Evren ve 6rneklem.
Veri analizi yontemlerinin belirlenmesi, verilerin yorumlanmasi ve aragtirma raporunun yazilmasi. Hedef

kitle analizleri. Reklamda etki arastirma ve analizleri. Algi, marka ve marka degeri arastirmalari.
RT{353 Reklam Dili

Reklamda yazili anlatim siiregleri. Reklamda kullanilan dil ve anlatimin 6zellikleri. Anlambilim ve
gostergebilime giris. Reklamda oOykiileme (storytelling). Reklamda metafor kullanimi. Reklamda

siirsellik. Reklam dilinde gorsellik unsurlar1. Reklamda retorik unsurlar.
RTIi355 Tiiketici Davramslar:

Tiiketim olgusu ve yeni tiiketici kavramu. Tiiketici ve miisteri kavramlar1 ayrimi. Tiiketici davraniglarinin
farkli disiplinlerle iliskisi. Tiiketici davranislarinin sosyo-psikolojik ve ekonomik dinamikleri.
Motivasyon, kisilik, deger ve tutumlar. Tiiketici karar alma siirecleri. Reklam ve tiiketicisi arasinda
kurulan bag ve yeni pazarlama anlayisinda tiiketiciye bakis acisi. Pazarlamanin dijital doniisiimiinde

tiiketici davraniglarinin yeri.



RTi357 Tiiketim Toplumu

Tiiketim toplumu kavrami. Tiiketim toplumu siireci. Tiiketim toplumu ve endiistrilesme, kapitalist sistem
ve titketim toplumu. Kitlesel seri liretim, kapitalist ekonominin tiiketim merkezli tavr1 ve tiikketimin tesvik

edilmesi. Tiiketim odakli toplumsal bicimlenme ve tiiketim toplumunun egemenligi.
RTi359 Kurumsal Iletisim Uygulamalari

Kurumsal iletisim siireglerine iligkin tarihsel gelisim ve kuramsal art alan bilgisi. Kurumsal iletisim
felsefesini anlama ve stratejik diisiinme. Kurumsal iletisimin bilesenleri. Biitlinlesik pazarlama iletigimi,
orgiitsel ve yonetsel iletisim eksenleri. Kurumsal sosyal sorumluluk, kiiltiir, kimlik, imaj, itibar

kavramlaria yonelik anlayis olusturma. Kurumsal iletisim projeleri gelistirebilme.

RTIi361 Yetenek Yonetimi

Kurumsal diizeyde cazip sirket olma, yetenekli ¢alisanlar1 gelistirme ve elde tutma ¢abalarini igerin
interdisipliner bir ¢calisma alani. insan kaynaklar1 yonetiminin yeni vizyonu. Isveren ve calisan markasi

strateji ve uygulamalari.

RTIi363 Stratejik Reklam Planlamasi

Strateji kavrami ve reklamda yaratici strateji yapilandirma siiregleri. Reklam kampanyasinda durum
analizi ile baslayan planlama siirecleri. Yaratici siirecte yer alan asamalar ve degerlendirmeleri. Yaratici

strateji ve mecra se¢ciminde dogru karar alma. Farkli mecralarda kullanilan stratejiler ve uygulamalari.

RTi365 Reklam Tasarim ve Photoshop Uygulamalar:

Reklam ve yaratici siireg. Reklam ve grafik tasarimi. Grafik tasarimin temel ilkeleri ve uygulamalari.
Reklamecilikta grafik uygulamalari. Tasarimda gorsel 6geler ve gorsellestirme. Temel tasarim programlari

ve temel reklam gorsel tasarim uygulamalar1 (Adobe Illustrator ve Adobe Photoshop CC)
RTi367 Reklamda Hikaye Anlatimi

Reklam galigmalarinda farkli mecralarda kullanilabilecek hikaye anlatim metodunun incelikleri. Hikaye
ve metaforlarin giicii. Hikaye beyin, hafiza iligkisi. Kolay anlasilir fikirler i¢in gérsel ve metinsel hikaye

anlatimi.



AL TINCL YARIYIL (3. Suuf. Bahar Dénemi)

Zorunlu Dersler
ILET304 Medyanin Ekonomi Politigi

Medyanin ekonomik ve politik temelleri. Medyanin yapilanmasinin liberal diisiinsel temelleri. Kapitalist

sistem ve medya sektorii. Medyanin ekonomi politigine elestirel bakis.
RTi304 Reklamda Yaraticihk IT

Reklam kampanyasi asamalarinin tanimi. Durum analizi. SWOT analizi. Hedef kitle. I¢ gorii yazim.
Yaratici strateji. Yaratici taktikler. Yaratici uygulamalar ve tasarim siiregleri. Kampanya medya stratejisi
ve medya satin alma kararlar1 hakkinda genel bilgi. Biit¢e ve degerlendirme. Cannes, Effie v.b. gibi

yarigmalarda 6diil alan kampanyalarin degerlendirilmesi ve analizi.

Secmeli dersler

RTIi352 Siyasal Reklam

Siyasal reklamin tanimi. Siyasal reklamin ortaya ¢ikisi ve yayginlagmasi. Siyasal reklamin tiirleri.

Siyasal reklamin mecralari. Siyasal reklam, imaj ve algi. Siyasal reklam kampanyalar1 uygulamalari.

RTIi354 imaj ve Alg1 Yonetimi

Algilama. Tutum, alg1 ve iletisim. Imgelem. Arketipler. Propaganda. Retorik. Imaj ve algi iliskisi. imaj
kavrami. Imaj tiirleri. iImaj yonetimi. Imaj ve alg: stratejileri gelistirmede iletisimin olanaklarindan

yararlanma.

RTi356 Noropazarlama

Noropazarlama kavrami. Noropazarlama kuramlari. Noropazarlama ve reklam iligkisi. Geleneksel
aragtirmalara alternatif bir arastirma yontemi olarak Noropazarlama. Noropazarlamanin gelecegi.

Diinyada ve Tiirkiye'de Noropazarlama uygulamalari.
RTIi358 Reklamda Cinsiyet Temsili

Reklam ve toplumsal cinsiyet. Reklam kuramlarinda cinsiyetin sunumu ve ikna. Reklam ve toplumsal

cinsiyet kavrami. Reklamda bir retorik unsur olarak kadin bedeninin sunumu. Reklamda meta fetisizmi



ve cinsiyet temsilleri. Reklam metinlerinde sunulan kadin ve erkek temsilleri.
RTI360 Stratejik Medya Planlamasi

Medya planlama ve satin alma kavramlari. Medya planlama terminolojisi. Pazarlama hedeflerine gore
medya hedefleri ve stratejileri belirleme. Mecralar1 tanima, avantaj ve dezavantajlarina gore medya

karmasi olusturma. Medya arastirmalari, hedef kitleye erisim ve etki 6l¢iimleri. Dijital medya kavramlari.
RTi362 Reklam Metin Yazarhg

Mesaj ve hedef kitle. Reklam metinlerinde strateji. Reklam metni 6geleri. Baslik, alt baslik, govde,
spotlar, kutu ve paneller. Reklamda tislup. Etkili metin i¢in kriterler. Metin etkisinin dl¢iilmesi. Anlati

tiirleri ve Oykiileme.

RTi364 Yenilikci ve Yaratic1 Diisiinme Teknikleri

Reklamcilikta yeni yaklagimlar. Yaraticiligin tanimi ve esaslari. Yaraticiligin reklamcilik meslegi
acisindan degerlendirilmesi. Yaratici diisiince ve uygulamalarin reklam ajanslar1 ve birimleri agisindan
onemi. Yaratici kisiliklerin 6zellikleri. Yaraticilig1 etkileyen faktorler. Beyin firtinasi ve diger teknikler.
Yaraticiligi Ol¢limlemek miimkiin miidiir? Yenilik¢ilik ve yaraticilik ilkelerinin reklamcilik meslegi

acisindan yeri Ve 6nemi.



- 4_Suuf, Giiz Dinemi)

Zorunlu Dersler

RTi491 Mezuniyet Projesi |

fletisim alaninda dort yilin birikimi olmak iizere bir arastirma tasarimmin gergeklestirilmesi. Arastirma konusunu

n belirlenmesi. Aragtirma yontem vetekniklerinin belirlenmesi. Verilerin toplanmasi, analizi.

ILET401 fletisim ve Etik

Etik kavraminin kdkenleri ve felsefesi, iletisim alanlarinda etigin 6nemi. Tiirkiye’de iletigim etigi.

Gazete, televizyon ve internet yayinciliginda etik yaklasimlar.

Secmeli Dersler

RTi451 Reklam Fotografcihig

Fotografcilik ve reklam fotografciligi. Reklam fotografeiliginda konsept olusturma. Fotografciligin temel
ilkeleri ve uygulamalari. Reklam fotografliginda cekim teknikleri degerlendirmeleri. Reklam
fotografciliginda estetik. Reklam fotografciliginda kompozisyon. Reklam fotograf¢iligi uygulamalari.
Reklam yaraticiligi ve gorselliginde fotograf seciminin yeri ve 6nemi. Reklam tasariminda gorsellik ve

fotograf secimi.
RTi453 Reklam ve Etik

Reklam ve etik iligkisi. Reklamin etigi. Uriin veya hizmet pazarlama ve tamitimda etik ilkeler. Ticari

rekabetin etigi. Uluslararasi reklam etik s6zlesmesi ve ilkeleri.

RTi457 Reklam Psikolojisi

Reklam ve psikoloji iliskisi. Reklamin psikolojik boyutlari. Tutum, algi, kanaatler. Tiiketim arzusu ve
reklam. Reklam, bilgilenme ve gereksinimlerin tatmini. Reklam, satin alma arzusu ve tiiketim

motivasyonu.
RTi459 Reklam Senaryosu Yazarhg

Reklam yazma sanati. Yaratict yazarlik ile reklam yazarligi arasindaki iligki. Reklam yazarlar profili
nasil olmalidir? Unlii reklam yazarlar1 ve yoneticiler ve ekollerin degerlendirilmesi. Reklam yazarliginda

televizyon mecrasinin yeri ve dnemi. TV reklam senaryosunun yapitaslari. Siradigi reklam senaryosu



yazmak i¢in yontem ve Oneriler. Senaryo ornekleri tizerinden degerlendirmeler. Marka hikayeleri ve

kurgulari. Senaryo ve hikdye yazimi. Senaryo yazarken kullanilacak ifadeler ve anlatim tarzlari.
RTi461 Reklamda fleri Tasarim

Reklamcilik alaninda kullanilan giincel tasarim programlarinin (Adobe Illustrator, Adobe Photoshop CC)
sosyal medya reklam uygulamalari, renk, doku, c¢izim/illiistrasyon, perspektif, reklam i¢in uygun
kompozisyon olusturma, reklam kampanyasinda yaratic1 strateji baglaminda tasarim uygulamalar (afis,

storyboard, billboard, v.b.)

RTi463 Reklamda Secili Konular
Pazarlama iletigimi, reklam ve alg1 lizerine yazilmis ana metinler, 6ne ¢ikan tartigmalar, glincel okumalar.
Tarihte ve glinlimiizde yasanan 6nemli olaylarin reklamda temsili. Reklamcilikta g¢esitli konu ve bakis

acilari, bu disiplindeki farkli perspektif, teori ve yontemler.
RTi465 Reklam Atolyesi

Reklam analizleri. Farkli hedef kitleler ve farkli mecralar i¢in reklam fikirleri. Mecralar1 ayrigtirma ve
biitiinlesik pazarlama iletisimi ¢ercevesinde tutundurmanin farkli O6gelerindeki mesajlar ile

birlestirebilme.
RTi467 Reklam ve Satis Tutundurma Stratejileri

Degisen rekabet kosullar i¢inde pazarlama bilgi ve teknikleri. Tutundurma amaglari ve stratejileri. Satig
gelistirmede reklam, halkla iligkiler ve diger pazarlama iletisimi 6gelerinin rolii. Satis tutundurma

araglar1. Tiiketicilere ve aracilara yonelik satig tutundurma faaliyetleri.



Bahar Diénemi

Zorunlu Dersler
RTi492 Mezuniyet Projesi 11

Aragtirma tasarim agamasi tamamlanmis ¢alismanin bulgularinin, sonug ve 6neri kisminin tez metnine

doniistiiriilmesi.

RTi404 Staj

Ogrencilerin ilgi alanlarina gore, mesleki kariyer alanlarii gelistirmeleri igin, deneyim kazanmalari

amaclanmaktadir.

Secmeli Dersler

RTIi452 Siyasal Iletisim Kampanyalari

Insanlarin sosyal paylasimlar, kisilerarasi etkilesim ve kitle iletisimi aracihigi ile politikayr anlama
stiregleri. Siyasal iletisim kampanyalarinin ilk 6rnekleri. Siyasal pazarlama 6rnegi olarak siyasal iletisim

kampanyalar1. Siyasal reklam ve siyasi iletisim kampanyas1 uygulamalari.

RTi454 Uluslararas1 Reklamcihk

Uluslararasi reklamciligin tanimi Ve kiiresel ¢apta reklamin temel esaslari. Uluslararasi piyasalarin temel
esaslarl. Uluslararas1 pazarlama ilkeleri. Pazar boliimleme ve uluslararasi pazarlardaki Onemi.
Standardizasyon ve adaptasyon stratejileri. Uluslararas1 rekabet ve reklam. Ulkeler bazinda reklamcilik

anlayisi ve {ilke ekollerinin degerlendirilmesi.

RTi456 Reklamcilik ve Pazarlama

Pazarlama karmasi. Stratejik planlama, pazar bdlimlemesi, hedef pazar, pazar konumlandirmasi.
Pazarlamada eski ve yeni trendler. Analiz yontemleri. Begenilen sirketler ve pazarlama stratejileri.

Reklamin pazarlamadaki yeri, giincel arastirma ve okumalar. Giincel kampanyalar ve etkilerinin analizi.

RTi458 Medya Mecralar1 ve Reklamcilik

Reklama erigim ortami olarak geleneksel ve yeni medya mecralari. Farkli hedef kitlelere gore farkl
medya mecralar1 ve reklam planlamasi. Hedef kitlenin ilgileri dogrultusunda dogru reklam mecrasi
se¢imi. Televizyon reklamlari, sinema reklamlari, gazete ve dergi reklamlari, agik hava reklamlar1 ve

dijital reklamcilik.

RTi460 ikna Kuramlari ve Reklameihk

Giinliik hayatta siklikla karsilasilan bir kavram olarak ikna. Iknanin farkl1 alanlardaki yeri ve énemi. ikna

kuramlar1 ve bu kuramlarin pazarlama ve reklam alanlarindaki uygulamalari. Ikna ve bilingalt1 siiregler.



Reklamda kullanilan motivasyon araclari ve ikna edici 6zellikleri. Ikna ve gereksinim yaratma. Gergek ve
yapay gereksinimler.

RTi462 Reklam Filmi Prodiiksiyonu

Reklam filmi yapim siireci. Reklam filminin unsurlari. Reklam prodiiksiyonu asamalari. Reklam

prodiiksiyonu uygulamasi.



Giiz Donemi

Bahar Donemi

ISP121 | Ispanyolca I ISP122 Ispanyolca I1
ARA121| Arapca I ARA 122 | Arapga II
CIN121 | Cince | CIN122 | Cince I
RUS121 | Rusca I RUS 122 | Rus¢a II




